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Em busca do Rigor
O seu a seu dono

Desde a sua criacao que o IVDP assumiu
uma postura de rigor nos varios aspectos que
constituem a sua actividade.

Apresentado e visto por todos como a
primeira instituicao da Regiao Demarcada do
Douro, estende as suas varias competéncias
desde a cepa ao calice, num controle
minucioso das \arias fases da construcao do
negocio da vinha e do vinho.

As suas competéncias cadastrais na
dlassificacao das parcelas de vinha, hoje
apoiadas na técnica da fotografia aérea e
nos mais modernos e sofisticados meios de
medicao, permitem-he com grande precisao
obter a dassificacao das parcelas com vinha.
Para esse resultado contribui, de forma
decisiva, o trabalho competente dos
funcionarios que desempenham essa
funcao, onde se inclui o seu recrutamento
criterioso e, de forma igualmente decisiva,
todo o trabalho a montante, pensado,
projectado e executado pelos servicos de
informatica e os servicos técnicos do Porio e
Douro.

O nosso trabalho, com o tnico objectivo
de servir os viticultores e as empresas

que se dedicam a colocacao dos nossos
vinhos nos mercados - gerando assim

mais valias financeiras que possam ser
partilhadas por toda a fileira - apoia-se na
transversalidade dos servicos de informdtica
em articulacao permanente com todos 0s
servicos e direccoes de servicos ( servicos
administrativos e financeiros, servicos
técnicos do Porto, servicos técnicos do
Douro, bem como os laboratorios e as
camaras de provadores daquelas direccoes,
servico de comunicacao e marketing),
desenvolvendo um trabalho integrado

que todos conhecem e de que todos
beneficiam, aproveitando também eles do
grande desenvolvimento e investimento
que o IVDP coloca no aperfeicoamento
permanente dos seus servicos de
informatica. Tudo sempre em nome do
rigor, da eficacia e de um melhor servico
a0s agentes econoMmMicos).

2010 foi um ano muito gratificante para o
IVDP.

Luciano Vilhena Pereira
Presidente do IVDP IP

Logo no inicio de 2010 recebemos a
distincao da Revista de Vinhos, que nos
considerou a organizacao do ano no sector
do vinho.

Na sua gala anual de atribuicao dos
prémios aos melhores de 2009, esta
importante publicacao do sector distinguiu
0 IVDP com o titulo de melhor organismo
viticola do ano.

Tal distincao enchendo-nos naturalmente
de orgulho, leva-nos ao agradecimento
educado, mas também reforca em

nos o brio de continuar a desenvolver

a nossa actividade com o sentido de
aperfeicoamento permanente que 0s
tempos exigentes de hoje nos impoem.

Foi o que fizemos. E em boa hora, pois
chegou entretanto ao nosso conhecimento
que o IVDP, foi considerado no ambito do
Ministério da Agricultura, e na dptica da
avaliacao do desempenho como Organismo
de Mérito com a avaliacao de Excelente!!
Nestes dois prémios, de proveniéncias

tao diversas, alicerca o IVDP a conviccao
que esia a trilhar o caminho certo, que
estd a fazer as opcoes certas, embora
muitas vezes as mais dificeis, para poder
apresentar resultados, sobretudo ajudar os
operadores a apresentar resultados que
sejam animadores para as denominacdes
de origem Porto e Douro que defendemos
e ajudamos a projectar em todo o mundo.
Tudo isto se deve, essencialmente,
a qualidade do trabalho de todos os
colaboradores do IVDP. Um trabalho
enorme. Com um grande espirito de equipa,
com um grande sentido de pertenca a
uma instituicao de que se orgulham e
pela qual sao capazes de dar o maximo.
Mesmo que muitas vezes em condicoes de
trabalho muito dificeis. E sobretudo, com o
sentimento de que cada vez mais sao parte
integrante de uma instituicao da RDD capaz
de defender com equidade os interesses
das duas profissoes estruturantes da regiao:
a producao e o comércio.
Para se perceber inteiramente a verdadeira
dimensao da qualidade dos trabalhadores
do IVDP, vou referir o facto de o IVDP ser
um organismo viticola nacional com os
laboratorios acreditados pelo IPAC segundo
a norma da qualidade NP EN 17.025; de ter
duas camaras de provadores profissionais,
uma para a do Porto e outra para a do
Douro, ambas igualmente acreditadas pelo
referido normativo internacional, podendo
afirmar que no sector vitivinicola mundial
foi a primeira camara de provadores a ser
acreditada. Finalmente é o primeiro instituto
publico a solicitar voluntariamente a obter a
acreditacao como organismo de certificacao
de produtos pela norma NP EN 45.011.
Nada disto seria possivel sem tudo o que ja
disse sobre os trabalhadores do IVDP.
Bem hajam.
Nesta quadra festiva quero desejar a todos
eles e as suas familias um Feliz Natal e um
Ano Novo cheio de alegrias. Como de resto
a todos os agentes econdmicos da RDD,
razao de ser na nossa existéncia e do nosso
trabalho.

Porto, 18 de Dezembro de 2010
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Vendas

: Em 2009 a comercializacao
de VINhos gimseas s

Denominacao de Origem
(Vinho do Porto, DOC Douro

aa regido Demarcada ¢ e iuisic
do Douro em 2009 it s e

2008), no valor de 445,9 mil-
hoes de euros (-5,9%).

* mas o sector vitivinicola em geral e,
. muito concretamente, vinhos com
notoriedade internacional.
" Os seguintes exemplos
] comprovam essa afirmacao: em
~ 2009 quebras de 4% e de 3% nas
vendas de vinho da Madeira, em
quantidade e no preco médio
respectivamente; decréscimos
de 9% para o Champanhe, na
quantidade e no preco médio;
diminuicoes na quantidade vendida
de 6% para os vinhos de Rioja, de
8% para o Jerez e de 16% para a
quantidade expedida/exportada de

Por: Ana Cristina Melo

Tal como no ano precedente,
podemos afirmar que 2009 foi

um ano dificil para o sector na

RDD. No entanto, ha que notar

que a evolucao negativa dos

dois ultimos anos apresenta,

essencialmente, razoes

conjunturais (in Relatorio Anual

2009 do Banco de Portugal - “Em

2009, assistiu-se a mais profunda

recessao economica global no

periodo do pos-guerra”), que

afectaram ndo so os vinhos da RDD | e e s gt - .-_w-
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vinhos de Bordéus. Em comparacao com
esses exemplos, é de realcar que a maior
parte dos vinhos da RDD tiveram (ver
Grafico 1):

- ou quebras em quantidade menos
acentuadas (Vinho do Porto), ou até
registaram um crescimento (DOC Douro);

- ou comportamentos bem melhores ao
nivel do preco médio (estagnacao no caso
do Vinho do Porto e aumentos no caso do
DOC Douro e do Duriense).

Na evolucao das vendas de vinhos da

RDD em 2009 destaca-se pela positiva o
DOC Douro, pois conseguiu resistir aos
efeitos da recessao mundial, registando
um crescimento na quantidade vendida,
acompanhado de um ligeiro aumento do
preco médio em termos nominais (ver
Grafico 2).

No caso do Duriense verifica-se, pelo
segundo ano consecutivo, uma forte quebra
na quantidade vendida, mas um também
significativo crescimento do preco médio;
estas evolucoes terao essencialmente a ver
COM uma menor aposta neste segmento por
parte de alguns operadores, nomeadamente
em favor do segmento do vinho de mesa
(ver Grafico 3).

Depois de um ano de 2008 muito positivo,
0 Moscatel ndo conseguiu manter o
mesmo nivel de vendas, com uma forte
diminuicao na quantidade, exclusivamente
em resultado do decréscimo registado

nas vendas no mercado nacional (-25,2%),
uma vez que as expedicoes/exportacoes
aumentaram 5,5% (ver Grafico 4).

No que respeita ao Vinho do Porto, ao
contrrio do que se verificou no ano
precedente, em 2009 a quebra registada

na quantidade vendida foi sobretudo
influenciada pela evolucao no mercado
nacional (-11,9%), pois o decréscimo ao nivel
das expedicoes/exportacoes nao foi tao
forte (-5,4%). Também em termos de preco
médio a evolucao foi bem pior nas vendas
em Portugal do que nas efectuadas para
mercados externos; assim, o ligeiro aumento
do preco médio das expedicOes/exportacoes
(+0,3%) compensou o decréscimo do preco
médio praticado no mercado nacional
(-1,2%), resultando numa estagnacao do
preco médio global de comercializacao de
Vinho do Porto.

GRAFICO 1
DOC Douro 2009 DOC Doure
Brasd 3.5%
2% 88 mercados
LEL 2,260 mil caixas
Portugal f 25% A 16%
Wil Mamanha 2.5% 76,2 milhdes de enros
anga 2% A 44%
Béigica 1 6%
A Linide 1 5% 3,75 euros/litro
Oubras §,3% A 0R%
GRAFICO 2
DURIENSE

38 mercados

683 mil caixas

¥ 48,0%
7.1 milhdes de euros
¥ 36,8%
115 eurositro
A 21.5%
GRAFICO 3
MOSCATEI
Moscatel 2009 Fraea 1 6%
Lux. 1 5% 33 mercados
Sulga 1 9% ¢ 3
e | % 387 mil caixas
Pertugal oufred ¥ 15T
Bilgica 0.5%
B2 % 72% .
Podinda 0 4% 10,6 milhdes de curos
;mnz“ ¥ 2115%
—(“"" 0,1% 3,04 euros/litro
Bra=dl 0,1% v 9'3%
Ouires 0.5%




PORTO
106 mercados
9,39 milhGes de caixas
¥ 6,3%
352,1 milhdes de euros
¥ 6,3%
4,21 euros/litro
=0,0%

Em termos de tipos de vinho, 2009
seguiu a tendéncia do ano anterior para
o decréscimo da representatividade

das categorias especiais no total da
comerdializacao de Vinho do Porto.

Com efeito, embora ao nivel dos vinhos
Standard também se tenha verificado uma
diminuicao nas vendas, essa evolucao foi
mais acentuada para os Porto Premium,
que assim viram a sua quota de mercado
em quantidade baixar para 17,6% (18,5%
em 2008) e em volume de negdcios para
33,3% (34,7% em 2008).
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GRAFICO 4

9,00

Tawayy
38,4%

QUANTIDADE COMERCIALIZADA DE VINHO DO PORTO - 2009

GRAFICO 5

Reserva 32,0%
Idades 25,9%

10 anos 22,9%
20 anos 2,T%

Na comercializacao de Vinho do Porto em
2009 (ver Gréfico 5), por tipo de vinho, é de
destacar a quebra na quantidade vendida de
quase todos os tipos de vinho a excepcao do
Vintage e do Rosé.

O Vintage 2007 comecou a ser vendido em
2009 e foi um sucesso imediato (0 seu peso
na quantidade total de Vintage vendida

em 2009 foi de 47%), contribuindo para o

CATEGORIAS ESPECIAIS
19,6 milhoes de garrafas
V¥ 11,0%

117,1 milhoes de euros
¥ 10,2%

7,95 euros/litro
A 0,9%

SEM DESIGNACAO ESPECIAL
91,8 milhoes de garrafas
V¥ 5,2%

235,0 milhoes de euros
v 4,3%

3,41 euros/litro
A 1,0%

aumento das vendas de Vintage e da sua
representatividade no total das vendas de
Vinho do Porto (de 3,9% em 2008 para 5,1%
em 2009).

Com apenas dois anos completos de vendas,
0 Porto Rosé apresenta em 2009 um forte
crescimento na quantidade vendida e uma
maior penetracao em diversos mercados (no
ano precedente, 52% das suas vendas foram
para o Reino Unido; ja em 2009 os seus
principais mercados foram a Franca - 45%, a
Holanda - 22%, a Alemanha - 16% e o Reino
Unido - 7%]; assim, este é um novo tipo na
gama de Vinho do Porto que certamente
ajudar a conquista de novos publicos,
nomeadamente através da diversificacao dos
momentos de consumo que este tipo de
vinho propicia.
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Vinho do Porto apetecivel
em todos os momentos do dia

Muda de :

Dando seguimento a estraté-
gia de marketing delineada
para o trienio de 2009/2012,
o IVDP lancou no mercado
nacional, no inicio de Agosto,
a sua campanha de
marketing de Verao 2010.

Por: Eliana Torres

Com o mote “Muda de Cenario”, esta
campanha teve como pilar estratégico o
alargamento do consumo do Vinho do
Porto, mostrando que este nao é tao-
somente um vinho de carcter intimista
nos grandes momentos, mas um vinho
que, pela sua grande variedade qualitativa,
se pode adaptar a todos os momentos do
dia-a-dia. Desta forma, angariando novos
consumidores, designadamente publicos
mais jovens, de posturas descontraidas e
receptivos a novas experiéncias.

Esta estratégia € um complemento

ao plano de promocao das categorias
espediais de Vinhos do Porto e das suas
combinacoes gastronomicas, alicercada
numa forte componente educacional a
nivel mundial.

Com um orcamento de 220 mil euros, a

ATREVA-SE E
EXPERIMENTE!

Agucamos-lhe a
curiosidade pelos
nossos cockiails?

Entao aqui ficam
algumas sugestoes
para beber o seu Vinho
do Porto.

.Numa
altura em que se verifica um
forte aumento da apeténcia
do publico mais jovem e
descontraido pelos vinhos
rosé, quer pela sua cor
apelativa e caracter frutado,
quer pela sua frescura e
facilidade com que se bebe,

o IVDP sugere o PORTO ROSE
preparado em copo alto,
com uma rodela de laranja e
bastante limao.

. A caipirinha
“reinventada”. Utilize Porto
Branco Extra-Seco, lima,
acucar e gelo picado e obtera
uma bebida refrescante e
com menor teor alcoolico
gue a versao original com
cachaca.

. A partir de
Branco Seco servido num
copo alto, com agua tonica,
gelo e uma rodela de limao,
0 PORTONIC é uma boa
0pcao como aperitivo.

campanha “Muda de Cenario” envolveu
uma accao concertada de publicidade,
comunicacdo, relacoes publicas, que
visou divulgar os vinhos do Porto como
companbhia para o Verao. Procurar
diversificar habitos de consumo e ir

ao encontro de publicos mais jovens,
receptivos a novas experiéncias, sao 0s
outros pilares desta estratégia.

O ambito da campanha publicitria é o
mercado nacional, estando o seu cerne
geografico localizado no Norte (no Porto e
em Braga), no Centro (em Coimbra, Aveiro
e Figueira da Foz), na Grande Lisboa e no
Sul (no Algarve).

“Muda de Cenario” desafia a uma
mudanca de atitude. Mais do que ser
apreciado a lareira, o Vinho do Porto
também se serve fresco, em apeteciveis
cocktails, nas praias e nos bares,
mantendo as mesmas caracteristicas de
sempre: sofisticado e unico!

E desta forma que o Instituto dos

Vinhos do Douro e do Porto (IVDP) -
focando a sua estratégia num tipo de
vinho especifico (o Porto Branco) e,
aproveitando a recém lancada categoria
Porto Rosé - promove o CAIPIPORTO, o
PORTONIC e 0 PORTO ROSE como formas

de mostrar que este também se pode
beber fresco, em deliciosos cocktails, nas
praias ou em bares.

Promovendo uma imagem rejuvenescida
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L rie e e

do Vinho do Porto, a Campanha de Verao
“Muda de Cenario” tem como target

0 publico jovem (25-35 anos), classe
média e média-alta, urbano e gerador de
tendéncias (trend setters), sem experiéncia
de consumo do Vinho do Porto, mas
disposto a experimentar coisas novas.
Com a campanha de meios, na qual se
incluiram, numa primeira fase, insercoes
publicitarias na imprensa escrita, e em
mupis (painéis envidracados) espalhados
pelas mais importantes zonas balneares
do pais, avancaram accoes de contacto
directo, com a apresentacao do conceito
em eventos sodiais (festas sunset de
Verao na praia de Moledo, e na Baixa

do Porto), centradas numa estratégia de
apresentacao simultanea de sampling,
degustacao, e diversao: o show de
cocktails.

SUGESTIVOS COCKTAILS APELAM A
MUDANCA DE ATITUDE

Imagens sugestivas de cocktails feitos a
partir do Vinho do Porto Branco e Rosé
apelam a novos consumos e Novos
consumidores e a uma mudanca assumida
de atitude perante o consumo de Vinho
do Porto.

A campanha é lancada numa altura em
que as exportacoes de Vinho do Porto
dao sinais de recuperacdo. No primeiro

d
¥
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CENARIO

COCM PORTO BﬁﬂNCD

MUDA DE
CENARIO

COM PORTO ROSE

MUDA DE
CENARIO

COM PORTO BRANCO

~
/

semestre, as vendas cresceram 12%,
impulsionadas pelo mercado americano,
onde registaram um crescimento

de 50% e britanico (35%). Na Dinamarca,
as vendas de Vinho do Porto

triplicaram. O crescimento de 5,6%

na quantidade total vendida (cerca

de quatro milhoes de caixas, quando
comparado com o primeiro semestre de
2009, a par do crescimento

do preco médio associado a evolucao
das categorias especiais) representa uma
mudanca positiva nas estatisticas dos
ultimos anos e boas noticias para

0 sector. O proprio lancamento da
categoria Vinho do Porto Rosé mostra
que o sector continua a evoluir e a
apostar na inovacao como vector de
vendas, com a oferta de produtos
apelativos.

O IVDP tem apostado forte na
comunicacao de novas formas e
ocasioes para apreciar os vinhos do
Porto, desenvolvendo uma campanha
de promocao de uma imagem jovem

e inovadora. Para tal, centrou durante

0 Verao - um periodo habitualmente
pouco propicio para o consumo deste
vinho - a sua estratégia de marketing na
promocao de tipos de vinhos do Porto
especificos, designadamente, Porto
Branco e Porto Rosé, simples ou em
cocktails deliciosos e faceis de preparar.




Caminha vibrou ao sabor dos
cocktails de Vinho do Porto

Por: Eliana Torres

O Bar “Pra La Caminha”, em Moledo, uma
das praias mais badaladas do Verao no
Norte do pais, foi o cenario ideal para se
provarem e aprovarem os diversos cocktails
especialmente preparados com Vinho do
Porto, numa festa que teve como tema
“Muda de Cenario” e onde se podiam
encontrar personalidades ligadas ao
mundo social.

“Muda de Cenario ao p6r-do-sol” - uma
original campanha promovida pelo IVDP
com o objectivo de cativar novos publicos
para o consumo do Vinho do Porto. Foi

impossivel ficar indiferente ao especiaculo
de ritmos, cores e sabores dos profissionais
da Cocktail Academy que provaram que

0 Vinho do Porto € mesmo a companhia
para um Verao cool e fashion.
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Em Braga

IVDP de m@os dadas com o
projecto Artémis

O Instituto dos Vinhos do Douro

e Porto, I.P. associou-se ao evento
de beneficéncia “SIM Mais Mulher
- Jantar Solidario”, em prol do
Projecto Artémis. No dia 30 de
Novembro, em Braga, no espaco
Aristides, 200 mulheres “Mudaram
de Cenario” e brindaram com Porto
Rosé, Caipiporto e Portonic.

Para Margarida Direito, promotora
do evento, “as 200 mulheres
presentes sao ‘chefes de familia’,
preocupadas, atentas, activas,
ambiciosas, que apreciam a vida

€ 0S Seus pequenos prazeres,
logo apreciam a riqueza e o valor
do Vinho do Porto”. E acrescenta,
ainda, que “queremos que por
uma noite estas senhoras mudem
de cenario e ajudem o projecto
Artémis. Acreditamos que o Vinho
do Porto é dirigido a Mulheres
Especiais e € com elas que
contamos neste evento”.

N
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Também a Baixa do Porto o 7 I I:_qp'rgfamf_‘:)

brindou com cocktails deliciosos

Vinho do Porto
o Rel da noite

Por: Eliana Torres escolhido - a Oficina “Miguel Costa
Cabral”, onde foi instalado um bar e
Dezoito de Setembro. Em jeito de brinde uma zona lounge com disco-joqueis. No
ao final do Verao foi a vez da Baixa do mesmo dia, mas a noite, a accao “Muda
Porto receber a festa “Muda de Cenario”. de Cenario” continuou na “Casa do Livro”,
Aproveitando as inauguracoes simultaneas um dos mais emblematicos locais da Rua
de artes plasticas na Rua Miguel Bombarda Galeria de Paris. Pela noite dentro, o Vinho
- referéncia na animacao cultural da cidade  do Porto foi o rei da noite, tendo cumprido
-, os apreciadores de arte foram desafiados  com a promessa de refrescar os jovens
“a provar e a aprovar” os cocktails. Espaco portuenses.
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Vinho do Porto marca presenca
em variadissimas accoes publicas

Uma agenda

preenchida

Por: Eliana Torres edificio do Mercado Ferreira Borges e, no
mesmo espaco ainda (27 de Setembro),
na Comemoracao do Dia Mundial do
Turismo, assim como no

evento artistico “Look Up! Natural Porto Art
Show”, com os cocktails no Atelier Paulo

Lobo, no dia 14 de Outubro.

Além das festas subordinadas ao mote
“Muda de Cenario”, o IVDP marcou
presenca, no més de Setembro, na
Inauguracao do

Hard Club (16 de Setembro) no recuperado

Porto e Douro

\Wilal=
Show
2010

O Convento do Beato em Lisboa
recebeu nos dias 27 e 28 de
Novembro a quinta edicao do
PORTO E DOURO WINE SHOW.
Uma iniciativa do IVDP em parceria
com a No More e a Dmp+Aso.

O programa que contou com

a presenca de mais de 50

promoveu ainda a realizacao de Vinhos numa ambiéncia ‘fashion’,

expositores de vinhos do Porto e
Douro e varios produtos Gourmet,

Cozinha ao Vivo, Conversas sobre o
Vinho, Harmonizacoes e Provas de

com apontamentos assinados pela
estilista Katty Xiomara.
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Festival de Cannes

Vinho do Porto

faz as deliciqs dqs
estrelas infernacionais

Por: Eliana Torres

A campanha de alargamento da base
consumidora de Vinho do Porto nao se
restringiu ao mercado nacional, com

a promocao “Muda de Cenario”. O
recente aparecimento da categoria Porto
Rosé, associado a crescente procura de
consumidores mais jovens, informados
e interessados, tem levado o IVDP a
procurar enquadrar nos seus objectivos de
promocao e defesa da denominacdo de
origem estratégias que facam aumentar
o grau de percepcao de Vinho do Porto

e tornem os cocktails a base de Porto
Branco e o Porto Rosé bebidas apreciadas
e da moda para publicos mais jovens e
descontraidos.

Assim, os cocktails a base de Vinho do
Porto foram apresentados, pela primeira
vez, no Festival de Cannes, em Franca, em
Maio deste ano, onde fizeram, durante dez
dias, as delicias do publico e das estrelas
internacionais que passaram pela praia

do Hotel Majestic Barriére. De entre 0s
famosos destacam-se o realizador Manoel
de Oliveira e os actores Terrence Howard e
Russell Crowe.
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Facebook - uma das janelas
do IVDP para o Mundo

Uma nova era de

comunicacgdo!

Quando em 2004 um estudante da Universidade de Harvard de-
cidiu criar um site de relacionamento social para ser utilizado pe-
los estudantes, seguramente nao imaginava a revolucao que iria

Madarads par Banks Amarsd (VDF) & comenthnos ds Maris Jolo & Lmeada
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causar a nivel de ligacoes sociais e empresariais. Actualmente, La

sao mais de 500 milhoes, os utilizadores inscritos no Faceboo

Por: Marta Leao

Dentro deste nimero, e aproveitando este
novo meio de comunicacao e divulgacao,
estao incluidas inimeras empresas que
aderiram a rede, aproveitando para partilhar
de forma quase gratuita com milhoes de
utilizadores, as mais recentes novidades,
eventos, lancamentos de novos produtos e
até promocoes exclusivas para fas.

Através destas redes, para além de ter sido
possivel uma troca constante de links,
partilha de interesses e distribuicao de
noticias, tem-se apresentado como
um meio eficaz de divulgacao de
negocios, utilizado por grandes
empresas para a apresentacao e
dinamizacao das suas marcas e
produtos, através de constantes

- il | e e s

actualizacoes, ligando o consumidor a
uma pagina onde pode encontrar mais
informacoes sobre 0 servico ou produto
oferecido.
Acima de tudo, podera ver-se estes novos
meios de comunicacao como ferramentas
para o fortalecimento das marcas no
ambiente virtual, através da agregacao de
seguidores que recebem em tempo real as
actualizacoes enviadas pelas empresas.
Para além desta vantagem notoria de
divulgacao e promocao da marca ou servico
em questao, a curto ou médio prazo
€ possivel uma gestao da reputacao
da mesma, observando as reaccoes
directas do publico aos eventos
promovidos e produtos lancados.
Perante estas reaccoes directas, é
possivel uma rapida resposta da
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empresa até perante uma situacao de
eventual crise.

Acompanhando esta tendéncia e
verificando a necessidade de um maior
contacto com os internautas, produtores e
utilizadores regulares do site institucional,
o Instituto dos Vinhos do Douro e do Porto
(IVDP) criou a sua propria pagina no Twitter
e no Facebook, contando aqui ja com mais
de 7.000 fas.

Durante mais de um ano, o IVDP fez do
Facebook uma das suas principais janelas
para o mundo e foi através desta rede

que foi possivel organizar passatempos
para oferta de bilhetes para a “Esséncia do
Vinho”, “Encontro com o Vinho e Sabores”,
fotoreportagem de eventos em que o IVDP
organizou ou se associou”, sugestoes para
harmonizacoes gastronomicas e ainda
partilha imediata de fotografias em provas
de vinhos com jornalistas especializados.
Através da inscricao nestas duas redes
sociais, o IVDP tem conseguido estabelecer
uma maior e mais estreita relacao com o
Sector, conseguido igualmente cativar o
publico em geral para participar, comentar
e deixar as suas sugestoes nessa mesma
pagina. Com esta inclusao, pretende-

se assim estabelecer uma relacao de
proximidade e “alcance” por parte do IVDP
e promocao do seu objecto principal: os
Vinhos do Douro e do Porto.

Twitter: IVDP_IP

Facebook: Vinhos do Douro e do Porto
Faca parte desta rede!
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Presidente do IVDP

"QUEremos consolidar o consumo

e cafivar
novos publicos!

Luciano Vilhena Pereira é presidente do Instituto dos Vinhos do Douro e Porto (IVDP)
desde Outubro 2008. Afavel no trato e incisivo nas suas decisoes, tem 0 mérito de ter
associado os vinhos do Douro e Porto aos grandes festivais de cinema do mundo. Em
Cannes, San Sebastian e no Douro Film Harvest, os vinhos desfilaram, lado a lado, com
as estrelas mais badaladas do grande ecra. Tudo na busca de um objectivo: partir ao
encontro de novos publicos, receptivos a novos sabores e apreciadores da qualidade
e da notoriedade da mais antiga Regiao Demarcada do Mundo. Muda de Cenario foi
0 nome da campanha que marcou o Verao. Os vinhos, esses, para ja, contrariam a
tendéncia e fecharam o més de Novembro com valores muito positivos. Com o regres-
so da Casa do Douro ao Conselho Interprofissional depois de anos de afastamento,
Vilhena Pereira acredita e lutard para que se possa criar um clima de dialogo e com-
preensao para as diferentes sensibilidades das profissoes.

Por: Susana Monteiro

Porto & Douro Magazine - Este Verao o
Vinho do Porto mudou o cenario?
Luciano Vilhena Pereira - E preciso
realcar que esta foi uma campanha

de verao. A alavanca do trabalho
promocional do IVDP devera ter sempre
e como prioridade a promocao e
divulgacao das categorias especiais.
Com a campanha Muda de Cenario
abrimos uma nova forma no modo
como o Vinho do Porto se da a
conhecer e como comunica com 0s

publicos mais jovens. Queremos chegar
a todos os apreciadores e potenciais
apreciadores e, para tal, temos que nos
adaptar as exigéncias que os mercados
nos levantam. A mensagem de que o
Vinho do Porto nao é uma bebida para
desfrutar s6 no Inverno a lareira, mas
sim um vinho com charme e requinte
e, a0 mesmo tempo, associado a um
estilo de vida moderno e actual, tem
que passar e foi essa a premissa base
da campanha que marcou o Verao.
Todavia, e como ja referi, o objectivo
primeiro na promocao dos vinhos do

Porto é dar a conhecer as categorias
especiais: Vintage, LBV, Colheita,
Tawnies com indicacao de idade e
Reserva.

Porto & Douro Magazine - Também
implicou uma mudanca na
comunicacao do IVDP que, por

norma, nao utiliza a publicidade como
ferramenta. As empresas aderiram

a iniciativa? Ha ja resultados deste
investimento?

Luciano Vilhena Pereira - Nao podemos
sugerir uma mudanca de cenario se



a propria instituicao IVDP nao da o
exemplo. SO através da reinvencao
podemos conseguir mais e melhor.
Queremos estar onde por norma nao
estamos e chegar onde até agora
ficavamos pelo caminho. Os ciclos dos
mercados e da economia mostram-
nos que todos os dias tém que se
procurar novos nichos e novas artes
para conseguirmos 0s nossos intentos.
As empresas tém aderido de forma
muito positiva aos desafios que Ihes
colocamos, e s6 assim se justifica

que as accoes tenham sucesso. Creio
que, em termos de nuUmeros, nao sera
possivel precisar se o Muda de Cenario
provocou uma causa-efeito directo

nas vendas, mas que nao passou
indiferente, isso garanto que nao
passou.
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Porto & Douro Magazine - Essa
reinvencao também se reflecte na
presenca dos vinhos do Douro e Porto
nos grandes festivais de cinema?
Luciano Vilhena Pereira - Queremos
atingir um publico informado e
apreciador. A nossa missao, quer

nos mercados nacionais, quer nos
internacionais é, acima de tudo,
promover as categorias Premium

que sao as que dao notoriedade a
denominacao de Origem e apostar
numa sensibilizacao crescente

da harmonia entre os vinhos e a
gastronomia. Diferenciamo-nos porque
0 nosso Vinho é notavel. Estar em
reputadas manifestacoes artisticas
como o Festival de Cinema Douro Film

Harvest, que o IVDP ajudou a nascer, ou

o Festival de Cinema de San Sebastian

ou o de Cannes, poe-nos na boca e
no palato do mundo. Nao podemos
esquecer que o mercado francés
continua a ser 0 mais importante para
o Vinho do Porto representando, no
més de Outubro, 30% da quantidade
exportada e 24,4% em volume de
negocios. Nem por isso podemos
baixar a fasquia. Pelo contrario:
consolidar o consumo e cativar novos
publicos tem que ser uma persisténcia.

Porto & Douro Magazine - E o mercado
nacional € outra aposta?

Luciano Vilhena Pereira - Voltamos a
organizar uma edicao do Porto e Douro
Wine Show no final de Novembro

em Lisboa, em que participaram
milhares de apreciadores da capital.
Também tivemos um impressionante
registo de agentes econémicos da
Regiao Demarcada do Douro inscritos
que apresentaram os seus vinhos e
que apostaram neste mercado para
aumentar a sua visibilidade. Neste
evento, este ano, apostamos na moda
e no glamour como ligacao aos vinhos
e correu muito bem. Também houve
uma componente gourmet no evento.
O IVDP pretende reforcar a estratégia
de focalizacao dos vinhos do Douro e
do Porto na ligacao a gastronomia e a

As empresas tém aderido
de forma muito positiva aos
desafios que Ihes colo-
camos, e sO assim se justi-
fica que as accoes tenham
sucesso. Creio que, em
termos de numeros, nao
sera possivel precisar se o
Muda de Cenario provocou
uma causa-efeito directo
nas vendas, mas que nao
passou indiferente, isso
garanto que nao passou.
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promovendo os vinhos Premium. E
em 2011 vamos voltar a organizar,
entre outras actividades, o concurso
de Gastronomia com vinho do Porto,
que tem um ambito nacional e que se
pretende afirmar, uma vez mais,
como 0 maior concurso de
harmonizacoes gastronomicas de
Portugal.

O contexto econoémico mundial nao é
o mais favoravel, contudo, os ultimos
numeros para os vinhos do Douro e

Porto parecem contrariar a tendéncia...

Sempre com as devidas reservas

e moderacao no entusiasmo, de
facto, até Novembro de 2010 tivemos
uma evolucao positiva. Em relacao

diversidade de momentos de consumo,

ao Vinho do Porto, tivemos um
crescimento de 3.7% na quantidade
total vendida, que representa cerca

de 7,3 milhoes de caixas, a par do
crescimento do preco médio associado
a evolucao das categorias especiais,

sO pode deixar-nos satisfeitos. Sao
boas noticias, nomeadamente se
realcarmos o crescimento do preco
meédio que, desde 2005 estava
estagnado, relacionado com a evolucao

ao nivel das categorias especiais,
ainda mais destacada que o total da
comercializacdo. Entao o sucesso

do Vintage 2007 teve repercussoes
enormes no crescimento do vinho do
Porto.

Porto & Douro Magazine - Para este
numeros contribuem os tradicionais
mercados ou ha destinos que se
comecam a evidenciar pelo crescente
interesse nos vinhos do Douro e Porto?
Luciano Vilhena Pereira - O trabalho
que o IVDP tem vindo a desenvolver de
promocao dos vinhos e da proteccao
da nossa denominacdo de origem, a
par com os investimentos das proprias
marcas, comeca a reflectir-se em
novas aberturas. Tenho que destacar
0 Canada que ¢ um mercado cada
vez mais representativo para o sector
dos vinhos do Douro e no qual temos
vindo a manter a aposta nas accoes
de contacto directo com os publicos
informados, exigentes e apreciadores.
Estivemos neste pais da América do
Norte em Outubro porque depois

do sucesso da presenca dos nossos
vinhos, em Fevereiro de 2010, no



Festival “Montreal en Lumiére” e da

prova de Vintages emblematicos no
Café Ferreira em Montreal, nao havia
como nao voltar. Montreal e Toronto
foram palco de duas provas em dois
locais emblematicos: na Galerie

MX, e no Berkeley Church Heritage.

E sabido que os consumidores
canadianos privilegiam a qualidade e a
exceléncia. Neste contexto, as accoes
do IVDP surgem com o objectivo de
atingirem um publico informado e
apreciador. A escolha de uma galeria
de arte contemporanea foi arrojada
mas certeira e a prova de Montreal
direccionou-se para um publico mais
jovem, adepto de experiéncias novas.
No total, contactaram com os vinhos do
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Douro e Porto cerca de 600 pessoas,
entre profissionais e consumidores
finais jovens e, embora em Toronto
o local fosse mais convencional a,
receptividade também foi excelente.

Porto & Douro Magazine - Além do
Canada que outras surpresas positivas
revelaram os mercados? Brasil...
Luciano Vilhena Pereira -
Indiscutivelmente o Brasil! O vinho é
tradicionalmente um dos produtos que
Portugal mais exporta para o Brasil,
mas 0s Nossos, até ao momento, foram
0s que se destacaram pelo aumento
significativo do numero de vendas.

O Vinho do Porto cresceu 35,7%

face a 2009, atingindo um volume

de negdcios superior a 4,7milhoes
de euros. Alias, neste momento, o
mercado brasileiro fica bastante acima
da média de expansao das vendas

de Vinho do Porto. A verdade é que

o Brasil € uma aposta que nao temos
descurado. Pela afinidade da lingua,
num pais de milhdes de habitantes,
temos vindo a dar a conhecer 0s nossos
vinhos. Ainda em Maio deste ano, o
IVDP promoveu no Brasil um conjunto
de accoes de promocao, incluindo

duas provas de vinhos do Douro e do
Porto no Rio de Janeiro e em Brasilia

e duas provas comentadas com jantar
harmonizado nas mesmas cidades. Ja
em Abril as mesmas iniciativas tinham
sido realizadas em Sao Paulo e Curitiba.
Nos dados de Novembro do IVDP, o
Brasil figura, também, como o terceiro
maior mercado para os vinhos da regiao
do Douro. Com 2,8 milhdes de euros
em vendas para o Brasil de Janeiro a
Setembro, os produtores durienses tém,
este ano, um crescimento do negocio
com o mercado brasileiro na ordem dos
18%.

Porto & Douro Magazine - Em Outubro
de 2008 tinha por objectivo ter a
Producdo plenamente representada no
Conselho Interprofissional e lamentava
arelacao de tensao entre o Instituto e
a Casa do Douro. Dois anos depois, 0
primeiro concretizou-se...

Luciano Vilhena Pereira - E as relacoes
deixaram de ser tensas! Ha dois

anos, na tomada de posse, tinha dois
objectivos distintos: trazer a Producao
para o Cl e dar uma nova centralidade
ao IVDP na Régua, nomeadamente
com a construcao de uma nova sede.
Trazer a Casa do Douro para o Cl era
algo que nao dependia do IVDP, mas
insisti muito, quer com a Direccdo da
Casa do Douro, quer com o Presidente
do seu Conselho Regional acerca

da necessidade e até do imperativo
moral de integrarem o Conselho
Interprofissional do IVDP. £ ai que se
decidem os problemas que importam
aos viticultores e a auséncia de parte
substancial da Producao desse terreno
e de decisao prejudicava muito os
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viticultores. A presenca da Producao no
Conselho Interprofissional é decisiva
para se definirem os rumos da Regiao
Demarcada do Douro e tratar de todas
as questdes importantes para 0s
durienses.

Porto & Douro Magazine - Como o
cadastro?

Luciano Vilhena Pereira - O cadastro
esta a ser construido pelos servicos

do IVDP com base no ficheiro do IW

e nos modernos métodos de medicao
e controlo de parcelas de vinha. Essa
questao esteve em cima da nossa
mesa de trabalho e hoje nao é nenhum
problema para a Regiao Demarcada.

Porto & Douro Magazine - £ essa a
“dimensao cientifica” que defende para
0 sector?

Luciano Vilhena Pereira - Ha, de facto,
necessidade de dar “dimensao cientifica”
ao sector vitivinicola nacional e para mim
o melhor exemplo é a carta de solos que
esta a ser elaborada na regiao duriense.
A zonagem é uma espécie de carta de
solos do Douro que nos vai dizer o que
devemos plantar em determinado sitio

e como. E um dos exemplos do trabalho
de investigacdao e de modernizacdao que
esta a ser feito na mais antiga regiao
demarcada do mundo, com o apoio da
Universidade de Tras-os-Montes e Alto
Douro (UTAD), o Instituto Superior de
Agronomia e a Universidade de Madrid.

Porto & Douro Magazine - Este ano,

a Regiao Demarcada do Douro foi
autorizada a produzir 110 mil pipas de
mosto generoso (tal como em 2009). A
producao aplaudiu, o comércio votou
contra, e o presidente do IVDP, que
preside ao Conselho Interprofissional,
desempatou.

Luciano Vilhena Pereira - Com o regresso
dos conselheiros da producao indicados
pela Casa do Douro,

a primeira decisao foi a fixacao

do quantitativo de mosto generoso.
Estiveram a votacao duas propostas: a

do comércio, que pretendia ver reduzida
para 100 mil pipas a autorizacdo de mosto
generoso, e a da producao, que era

coincidente com a visao que o presidente
do Interprofissional tinha de 110 mil pipas.
Os argumentos invocados em contrdrio
nao convenceram nem a producao

nem o presidente do Interprofissional,
por isso foram fixadas as 110 mil pipas.
Por um lado, no ano passado houve

um abaixamento dos excedentes

de dez mil pipas. Ou seja, havia de
excedentes 15.900 pipas e passou a haver
apenas 5.900 pipas. Isso convenceu 0s
representantes da producao de que,
mesmo que as vendas estabilizem, é
possivel haver um abaixamento do saldo
de capacidade de venda.

Acontece que as vendas cresceram e
mesmo com as 110 mil pipas teremos um
abaixamento do saldo da capacidade de

venda. A questao dos precos é essencial
para a producao, mas também para o
comércio. Face ao acréscimo de vendas
verificado até ao fim de Novembro, tudo
indica que os precos se irao manter
iguais ou muito proximos aos do ano
passado. E ainda bem!

O negocio da Regiao Demarcada

do Douro tem que ser cada vez

mais um negdcio conjunto da producao
e do comércio. A venda tem que gerar
dinheiro que seja distribuido de forma
equitativa entre todos os agentes

da producao, desde o comércio aos
agricultores e é dentro deste conceito
que continuarei a movimentar e a
desenvolver a minha actividade como
presidente do Interprofissional.
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Aldeias vinhateiras em festa anteriores. Mas também deliciarem-se
com provas de gastronomia e usufruirem
de visitas guiadas e sociais. Tudo isto foi

VO mOS OO Dou ro possivel nas quintas durienses aderentes
ao evento.
Além do corte das uvas e das lagaradas,

0 0
0 programa englobou também simposios
0 e seminarios tematicos, de indole

nacional e internacional, exposicoes e

o Festival das Aldeias Vinhateiras onde
Aliar o Turismo ao Vinho tem sido um as Vindimas?”. Num evento que se nao faltou animacao de rua, ranchos
dos propositos das varias instituicoes do estendeu até 30 de Outubro, os visitantes  folcloricos, bandas de musica e pecas de
Douro que, de uma forma organizada puderam experimentar as principais teatro encenadas ao ar livre.
e articulada, ofereceram a Festa etapas de uma vindima: o cortar das Os mais curiosos podem aceder ao
das Vindimas do Douro 2010, num uvas, a pisa nos tradicionais lagares e a website www.vamosaodouroasvindimas.
programa intitulado “Vamos ao Douro prova dos vinhos ja produzidos nas rogas  com
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Rota do Vinho do Porto (e do Douro)

Parta & descoberta regi 00

de uma

Ontadal

Na regiao dos vinhos do Porto e Douro, turismo e gastronomia
correm lado a lado, tal como as margens de um rio. Partir a
descoberta desta regiao é partir ao encontro das suas gentes,
dos seus viticultores e de inimeros locais com interesse patrimo-
nial, historico e cultural. A paisagem do Douro encanta a vista, a
natureza e o rio despertam odores!

Por: Eliana Torres | Susana Sousa

Inaugurada a 21 de Setembro de 1996, a

Rota do Vinho do Porto tem como principal
objectivo contribuir para que a Regiao
Demarcada do Douro - a mais antiga do
mundo - seja cada vez mais um destino de
exceléncia. A Rota do Vinho do Porto foi criada
pelo Instituto dos Vinhos do Douro e do Porto,
Casa do Douro e Orgdos Regionais de Turismo
do Vale do Douro (Regido de Turismo do Douro
Sul, Regiao de Turismo da Serra do Mardo,
Regiao de Turismo do Nordeste Transmontano
e Junta de Turismo da Régua).

Baseados em critérios qualitativos pré-
definidos, foram seleccionados para
integrarem a Rota do Vinho do Porto 54 locais,
situados na Regiao Demarcada do Douro



e freguesias limitrofes, que se encontram
directa ou indirectamente relacionados com
a cultura vitivinicola. Em cada um destes
locais, o visitante poder usufruir o que de
melhor tem esta regiao, gracas também

ao papel desempenhado pelos Produtores
Engarrafadores, Adegas Cooperativas,
Comerciantes de Vinho do Porto e Douro,
Enotecas, Turismo em Espaco Rural e Centros
de Interesse Vitivinicola.

Enquadrada numa incrivel paisagem natural, a
Rota do Vinho do Porto fornece informacoes
detalhadas sobre a Regiao Demarcada do
Douro e 0s seus vinhos. Uma rota que ajuda
a promover o turismo huma regiao cuja
paisagem natural é patrimoénio da UNESCO.

A CRIAR CONDICOES PARA

O DESENVOLVIMENTO TURISTICO
Através da sua Associacao de Aderentes, a Rota
do Vinho do Porto tudo tem feito para publicitar
e criar condicoes para o desenvolvimento
turistico da Regiao, quer através das suas
actividades de divulgacao, quer através da
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organizacao da recepcao turistica. Desta forma,
0 visitante poderd encontrar desde o pequeno
viticultor ao grande produtor de vinhos da
Regidao Demarcada do Douro - Vinho do Porto,
DOC Douro, Moscatel e Espumante - podendo
visitar as vinhas e adegas, provar e comprar
vinho e participar nos mais diversos trabalhos
viticolas: vindima, pisa em lagar, entre outros.
Destaque também para o papel
desempenhado pelos centros de interesse
arquitectonico, museus e enotecas, bem

como pelo Turismo em Espaco Rural, com
diversas quintas espalhadas pela Regiao que
possibilitam a realizacao dos mais variados
eventos (das pequenas reunides empresariais
as grandes festas), sempre marcado por

uma vincada componente viticola e com o
artesanato regional a complementar esta
oferta turistica.

A Rota do Vinho do Porto propoe aos visitantes
(individuais ou em grupo) um conjunto de
mini-rotas com o objectivo de concentrar todo
0 potencial da Regiao em variados programas,
possibilitando o contacto directo com as

formas de cultivo e producao dos Vinhos

do Porto e Douro e com as suas gentes e
costumes. Desses programas distinguimos

as visitas e provas de vinhos nas Quintas
produtoras de vinho, refeicdes em grupo (para
apreciar a gastronomia tradicional duriense)

e alojamento nas mais belas e seculares
Quintas da Regiao do Douro. Um vasto leque
de programas que poderao sempre ser
complementados com passeios de barco no
Rio Douro, de Comboio Historico com Maquina
a Vapor na linha do Douro e Corgo ou ainda de
Helicoptero.

E, para finalizar, a Rota do Vinho do Porto
proporciona ainda animacao cultural, da

qual se destacam actividades como os
“Laboratorios de Sabores” que permitem aos
visitantes efectuar provas de Vinhos do Porto

e experimentarem os sabores dos Produtos
Regionais.

£ em Setembro que a regido atinge a plenitude
com a animacao proporcionada pelas
Vindimas. E a Rota do Vinho do Porto convida
todos a participar nesta Festa. Os visitantes
podem participar na vindima com o “Dias de
Vindima” que inclui almocos e jantares de
vindima e assistir e participar nas “Lagaradas”.
A Rota organiza também actividades com
desportos radicais, em parceria com empresas
da regiao, criando, deste modo, programas de
animacao turistica com o objectivo nao so6 de
usufruir de todo o potencial do Rio Douro, mas
também das Serras que cercam esta Regiao.
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Os trajectos turisticos da Rota do Vinho do Porto

Um espectaculo ae
Impressionante beleza

Por: Eliana Torres | Susana Sousa

O Vale do Douro, cuja regiao vinhateira
foi demarcada em 1756 (provavelmente

ONDE DORMIR?

Em pleno Vale do Douro, instale-se num dos
muitos alojamentos disponiveis...

Hotel Aquapura Douro Valley (Lamego)

Casa D'Alem (Mesdo Frio)

Casa da Quinta Sta Eufémia (Parada do Bispo - Lamego)
Casa da Quinta de S. Martinho (Mateus - Vila Real)
Casa da Timpeira (Timpeira- Vila Real)

Casa das Torres de Oliveira (Oliveira-Mesdo Frio)
Quinta da Cumieira (Cumieira—Santa Marta de Penaguiéo)
Quinta da Pacheca (Lamego)

Quinta do Vallado (Peso da Régua)

Quinta de Marrocos (Valdigem -Lamego)

Pousada Solar da Rede (Vlesdo Frio)

Outros Tempos - Turismo de Aldeia (Armamar)

Casal Agricola de Cevér (Santa Marta de Penaguido)
Quinta da Barroca (Armamar)

Quinta da Azenha (Folgosa do Douro - Armamar)

Casa de Santo Antdnio de Britiande (Lamego)

a mais antiga do mundo) por legislacao
redigida pelo Marqués de Pombal, é
uma das nossas joias da coroa. Se ha
coisas que merecem ser conhecidas em
Portugal, esta é uma delas. E preciso,

porém, saber o que ver, pois a regiao é
grande - 250 mil hectares, abrangendo
os distritos de Vila Real, Viseu, Braganca e
Guarda - e sinuosa. Da nossa parte, aqui
ficam algumas sugestoes.

ONDE DORMIR?

...e desfrute da espectacular panoramica que
cada alojamento Ihe pode oferecer!

Quinta de Mosteiro (Sande-Marco de Canaveses)

Hotel Rural Casa dos Viscondes da Varzea (Vdrzea de Abrunhais - Lamego)
Casa de Canilhas (Mesdo Frio)

Quinta da Graca (Resende)

Casa de Casal de Loivos (Casal de Loivos - Pinhdo)
Quinta do Portal (Celeiros do Douro - Sabrosa)

Quinta do Passadouro (Pinhdo)

Quinta Nova de N. Sra. Do Carmo (Covas do Douro)
Casa de Gouvaes (Gouvdes - Pinhdo)

Quinta do Tedo (Armamar)

Quinta da Foz (Pinhdo)

Quinta do Monte Travesso (Barcos - Tabuago)

Quinta de Sto Antdnio de Adorigo (Adorigo - Tabuaco)
Quinta das Aveleiras (Torre de Moncorvo)

Quinta da Pereira (VilaFlor)

Casado Coro



Nesta zona, onde o verde predomina na
paisagem, as estradas que se percorrem
levam-nos aos principais centros urbanos da
regiao, como Mesao Frio, Peso da Régua e
Vila Real.

Iniciamos este percurso em Mesao Frio

- uma das portas de entrada da Regiao
Demarcada do Douro - que surge nas
encostas da Serra do Marao, rodeada de
vinhas, com a Igreja Matriz onde os seus
tectos do século XVI sao dignos de se
admirar, bem como as sete arcas tumulares
romanicas que se encontram no adro.

O cultivo da vinha em socalcos, com a terra
sustentada por muros, foi a melhor maneira
de aproveitar o precioso terreno de xisto
das encostas do rio. Mais recentemente,

ONDE COMER?

Nem s0 de vinho se faz o Douro,
percase nos aromas da gastronomia Duriense...

Restaurante DOC (Folgosa-Armamar)
Restaurante Flor de Sal (Virandela)
Restaurante Castas & Pratos (Peso da Régua)
Sé Gourmet (Lamego)

Pastelaria Gomes (Vila Real)

Quinta de La Rosa (Pinhdo)

Quinta do Panascal (Valenga do Douro- Pinhdo)
Quinta de S.Luiz (S.Jodo da Pesqueira)

Doces da Puri (Parambos - Carrazeda de Ansides)
Quinta de Napoles (Santo Adrido-Armamar)

Baixo Corgo

recorreu-se a terracos e a outras formas de
aproveitamento dos declives.

Seguimos para o Peso da Régua, na foz do
rio Corgo. E & que ficam as sedes da Rota
do Vinho do Porto, do Instituto dos Vinhos
do Douro e do Porto (organismo que gere
as Dominacoes de Origem Porto e Douro)

e da Casa do Douro - historica associacao
de produtores, com o seu belo vitral onde

as figuras de mao dadas simbolizam o pacto
de honra e cavalheiros, entre a producao e o
comeércio do vinho do Douro.

E também no Peso da Régua que
encontramos o Museu do Douro que,
inaugurado no final do ano de 2008, é a casa
de enaltecimento da memoria que este rio,
e aregiao que em volta dele vive, ha muito

ONDE PISAR UVAS?

Conheca os locais onde pode
participar na pisa da uva.

Quinta da Pacheca (Lamego)

Quinta da Fonte (Nova (Viseu)

Quinta da Foz (Pinhdo)

Quinta da Avassada (Aljjo)

Quinta N. Sra. Da Graca

Lagarada de Celeiros do Douro (Sabrosa)
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mereciam. Instalado num antigo armazém
de vinhos, situado junto a marginal do Peso
da Régua, que pertenceu a Real Companhia
Velha, foi convertido num modemo edificio
onde se expoem diversos elementos que
ajudam a definir a identidade do vale que é
Patrimonio da Humanidade. Existe também
um nudleo de exposicoes permanentes, na
Rua da Ferreirinha.

Prosseguimos na rota para Santa Marta

de Penaguiao (ou nao fosse esta a Santa
padroeira do Douro), percurso ao longo do
qual percebemos bem que esta ¢ uma das
zonas de maior concentracao de vinhas de
toda a regiao.

Continuamos até Vila Real, onde merecem
visita a Sé Catedral (datada do séc. XV), a
Capela Nova (com uns belos tectos da autoria
do arquitecto italiano Nicolau Nasoni), a
casa do navegador portugués Diogo Cao e
a fabulosa Casa de Mateus (palacio do séc.
XVII, também da autoria de Nicolau Nasoni).

ONDE VINDIMAR?

Desfrute das vindimas em ambiente
de festa e convivio.

Quinta Nossa Sra. Do Carmo (Covas do Douro)
Casal Agricola de Cever (Santa Marta de Penaguico)
Quinta do Panascal (Valenga do Douro)

Quinta da Pacheca (Lamego)

Quinta da Foz (Pinhdo)

Quinta da Avessada (Aljjo)

QuintadeN. Srada Graca
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Destaque ainda para o Teatro de Vila Real,
ja considerado uma das obras referéncia
da arquitectura contemporanea
portuguesa e a obra publica de maior
expressao na cidade de Vila Real.

A rota sugere também um pequeno
desvio até terras de Cima Corgo, indo
até Sao Martinho da Anta (a recém
inaugurada variante que liga Vila

Real a Sao Martinho de Anta encurta
substancialmente os tempos de
deslocacao) e Sabrosa e descendo
depois até ao rio Douro e ao Pinhao,

ao redor do qual se situam algumas

das mais famosas quintas do vinho do
Porto. Ainda antes de deixarmos esta
localidade, imp0e-se uma visita a estacao
de comboios para ver os painéis de
azulejos do séc. XIX, que representam a
paisagem e os costumes da regiao.
Seguimos ao longo do rio para jusante,
com paragem no miradouro de Sao
Leonardo de Galafura, cujas vistas
inspiraram Miguel Torga, uma gdrande
referéncia das letras portuguesas do
século XX.

O percurso termina com o regresso

a Régua ou entao com um percurso

na bela cidade de Lamego, com uma
imperdivel subida ao magnifico Santuario
de Nossa Senhora dos Remédios
(reconhecido pela sua escadaria de
acesso com 686 degraus) e um passeio
pela parte antiga da cidade, com
paragem obrigat6ria na Sé Catedral (de
origem gotica) fundada em 1129, Teatro
de Lamego e no Museu de Lamego.

ONDE CONTEMPLAR?

“O Douro é um excesso da Natureza...

para além dos limiares plausiveis da visao...

Miradouro de Nossa Sra. da Piedade (Alijo) | Elevacac

GPS: coordenadas - lat. 45° 72’NN; longitude 6° 25°0

Acessos: N322 de Alijo a Sanfins do Douro (passando por Favaios).

Segue-se numa estrada municipal até ao Miradouro

Miradouro de S. Pedro (Sta. Marta de Penaguiao - Sao Joao de Lobrigos) | Elevacdo: 430 m

GPS: coordenadas - N41°11°05, 06, W7°46'15.86"

Acessos: N2 de Santa Marta a Régua, em Lobrigos virar na indicagéo Miradouro - S.Pedro

Miradouro de S. Leonardo (Galafura) | Elevac, 0om
GPS: coordenadas 41°10°22.12°N latitude 45°59°N; longitude 6°12°0
Acessos: N313-1 até Galafura, estrada municipal até ao Miradouro

Miradouro da Rota do Douro - Bela Vista (Carrazeda de Ansiées) | Elevaca
GPS: coordenadas - latitude 45°58°N; longitude 6°42°0
Acessos: N632 de Carrazeda de Ansidies até Seixo de Ansidies;
N632-3 de Seixo de Ansides, passando pela Beira Grande até Miradouro.

Cima
Corgo

A sub-regiao do Cima Corgo é
considerada pelos especialistas como a
mais favordvel do Douro para produzir
vinhos do Porto e de mesa de grande
qualidade.

Iniciamos o percurso ao Sul do Douro,
mais concretamente em Tabuaco, onde
nos arredores podemos visitar a igreja
romanica de Barcos €, a cerca de 10 km,
um outro exemplar de estilo romanico
- aigreja de Sao Pedro das Aguias, na
Granjinha.

Seguimos depois em direccao as
margens do Douro até chegarmos a
Sao Joao da Pesqueira. Aqui podemos
aproveitar para apreciar os belos solares,
como o dos Soverais, e a fantastica e
empolgante vista a partir do miradouro
de Sao Salvador do Mundo, em Valeira.
A nao perder também a fabulosa
paisagem que se usuftui a partir do
miradouro de S. Domingos, em Armamar.
Durante a época das vindimas, de
Setembro a Outubro, as encostas do
Douro sao animadas por milhares de

pessoas a colher e transportar as uvas em
cestos. E no final do Inverno um outro
especiaculo a nao perder nesta regiao - as
amendoeiras em flor.

Seguimos para Norte em direccao a Alijo,
uma povoacao antiga com \arios locais de
interesse como a Igreja Matriz do século
XVIII, o Pelourinho do século XII e o Santudrio
de Nossa Senhora da Piedade (Sanfins do
Douro). Paragem aconselhada também

na Casa Museu Mauricio Penha - o tnico
museu de autor do distrito de Vila Real.

ONDE CONTEMPLAR?

...um poema geoldgico.
A beleza absoluta”. miguel Torga, Didrio Xi

Miradouro de S. Silvestre (Mesao Frio) | Elevacdo: 530 m
GPS: coordenadas - latitude 45°56°N; longitude 5°92°0
Acessos:N101 até ao cruzamento com N581-1,

N581-1 até estrada municipal de acesso ao Miradouro.

Miradouro de Casal de Loivos (Alijé) | Elevacdo: 430 m

GPS: coordenadas - latitude 45°62°N; longitude 6°23'0

Acessos: N322-3 de Favaios ao cruzamento a N585; N585 até cruzamento com N585-1;

N585-1 até Casal de Loivos; estrada municipal até ao Miradouro.

Miradouro de S. Salvador do Mundo (S. Jo&o da Pesqueira) | Elevacao: 430
GPS: coordenadas - latitude 45°62°N; longitude 6°23'0
Acessos: N322-3 de Favaios até ao cruzamento com N585-1;

N585-1 até Casal de Loivos - estrada municipal até ao Miradouro.




Terminamos este percurso em
Murca, conhecida pela escultura

de granito de uma porca da Idade do
Ferro - o exlibris de Murca -

que muitos julgam associada a antigos
cultos de fertilidade. Incluida

na rota esia ainda a visita a

Igreja Matriz e a barroca capela da
Misericordia, cuja fachada

esia significativamente

decorada com esculturas de vinhas

e cachos de uvas.

ONDE CONTEMPLAR?

A partir dos miradouros, consegue-se

uma vista fantastica da paisagem vinhateira.

Miradouro Cristo Rei (Tarouca) | Elevacdo: 919 m
GPS: coordenadas - latitude 45°42°N; longitude 6°00°0
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Apesar de ser a mais vasta das trés, a
sub-regiao do Douro Superior é aquela
onde a presenca da vinha é menos
frequente, coexistindo na paisagem
com oliveiras e amendoeiras. Estas
ultimas, na época da floracao do

final do Inverno, oferecem uma visao
fabulosa, cobrindo de branco a regiao.
Este percurso da Rota do Vinho do
Porto tem inicio em Carrazeda de
Ansides, seguindo através de estradas
panoramicas até Vila Flor, cuja antiga
entrada é marcada pela Porta de D.
Dinis e ladeada pelas muralhas que
restaram do castelo medieval. Depois,
desce-se em direccao ao Douro até
chegarmos a Torre de Moncorvo, com o
seu conjunto de ruas medievais, casas
nobres e edificios religiosos.

No Douro Superior, a paisagem das
amendoeiras em flor, no final do
Inverno, proporciona também um
especiaculo de impressionante beleza
que se estende por muitos quilometros.
Um outro destaque vai para o Pocinho,
onde se localiza a ultima barragem do
Douro portugués, antes de entrarmos
em territorio espanhol, com o rio
navegavel até a fronteira, em Barca
d’Alva.

Atravessando o rio, a rota segue entao
para Castelo Melhor onde encontramos
0 centro de recepcao aos visitantes

do parque Arqueologico do Vale do
Coa, cujas gravuras foram classificadas
como Patrimoénio da Humanidade,

em Dezembro de 1998. Sao mais de

ONDE PROVAR VINHOS?

Venha provar
0 Sol Engarrafado.

Showroom Rota do Vinho do Porto

(Largo da Estagdo - Peso da Régua)

Acessos:N1173 vinda de Tarouca até ao povoado de Gondomar; - estrada municipal até ao Miradouro.

Miradouro de Boa Vista (Lamego) |Ele
GPS: coordenadas - latitude 45°52°N; longitude 598’0

Acessos: N539 na saida de Lamego e depois estrada municipal até ao Miradouro.

Miradouro de Nossa Senhora das Neves (S. Jodo da Pesqueira) | Ele
GPS: coordenadas - latitude 45°52°N; longitude 5°98°0
Acessos: N539 na saida de Lamego e depois estrada municipal até ao Miradouro.

Solar do Vinho do Porto
(Peso da Régua)

Enoteca Douro - Quinta da Avessada

(Favaios - Alij6)

Douro Superior

150, num percurso de 17 quilometros,
com extraordindrias representacoes de
animais e de seres humanos, muitas
delas gravadas ha mais de 20 mil

anos. Também em Vila Nova de Foz
C0a, merece visita 0 Museu do Coa,
construido com o objectivo de divulgar
e contextualizar as gravuras e achados
arqueoldgicos deste vale.

Este percurso termina em Freixo de
Espada a Cinta, cujo curioso nome tem
origem desconhecida, havendo quem
o atribua a lenda de que o rei D. Dinis
teria amarrado a sua espada a um freixo
quando fundou a cidade.

Sugerimos ainda um passeio pelas belas
ruas do centro historico e uma visita a
admirdvel Igreja Matriz do século XVI
gue no seu interior tem um magnifico
conjunto de painéis, provavelmente
pintados por Grao Vasco, um dos
principais nomes da arte quinhentista
portuguesa.

O QUE VISITAR?

Conheca os espacos culturais
da Regidao Duriense

Casa Museu Mauricio Penha
(Sanfins do Douro - Alijé)

Casados Lagares
(Sanfins do Douro - Alijé)

Enoteca Douro - Quinta da Avessada
(Alj6)

Museu do Douro
(Peso da Régua)

Museu do Coéa
(Vila Nova de Foz Céa)
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com registo de uma fraca precipitacao no
més de Setembro.

Em relacao a temperatura registou-se um
abaixamento dos valores em Marco e
observou-se sobretudo um significativo
aumento durante os meses de Junho,
Julho e Agosto, com desvios maximos
relativamente aos valores médios na ordem
de 2°C.

Assistimos assim a um ano com forte
precipitacao durante o Inverno e Primavera,
mas seco e quente durante o Verao.

Clima, Ciclo Vegetativo e Aspectos Fitossanitarios EvOLUCAO DO CICLO VEGETATIVO
Em consequéncia das condicoes climdticas,
registou-se, em toda a regiao, um atraso de
EVOI ugao do cerca de duas semanas no abrolhamento

da vinha. A partir do més de Maio verificou-

se um aumento do desenvolvimento
O I ‘ O O vegetativo, consequéncia do elevado teor
de humidade existente no solo e da subida
das temperaturas. A floracao iniciou-se,
200 9 — 20 1 O no Baixo Corgo e Cima Corgdo, na terceira

semana de Maio tendo ocorrido na ultima
semana do mesmo més no Douro Superior.
Associacao para o Desenvolvimento da Viticultura Duriense A temperatura manteve-se amena durante
| “Cluster” dos Vinhos da Regiao do Douro  a primavera, verificando-se a uma retoma
do crescimento da vinha, dando origem nos
locais mais férteis do Baixo e Cima Corgo
a situacoes de forte expansao vegetativa,

Por: Fernando Alves total acumulado de 1238 mm no Baixo dificultando a execucao dos trabalhos
Corgo, 964 mm no Cima Corgo e 978 mm devido a ineficacia dos tratamentos e falta
EVOLUCAO DO CLIMA no Douro Superior, 0 que correspondeu a de oportunidade na realizacao destes.
0 ano viticola, no periodo compreendido 44%, 47% e 82 %, respectivamente, a mais Durante o inicio do verao até ao pintor,
entre Novembro de 2009 e Outubro quando comparada com a média de 30 0 qual se registou uma a duas semanas
de 2010, caracterizou-se pela elevada anos. Verificou-se em todos os meses, a mais tarde relativamente a 2009, assistimos
quantidade de precipitacao distribuida excepcao de Maio, um valor acumulado de ainda a um forte crescimento da videira,
por toda a regiao no periodo de Inverno precipitacao muito superior, com destaque motivado pela elevada temperatura e boa
e inicio de Primavera, registando-se um para o més de Dezembro. O verao foi seco, disponibilidade de agua no solo. Nao se
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GRAFICO 1 - Evolucio da temperatura e precipitacio mensais na RDD de Novembro de 2009 a Junho de 2010 e comparagio com os valores médios para o Baixo Corgo (Régua),
Cima Corgo (Pinhao) e Douro Superior (Vilarica).



observaram neste ano, os efeitos do
stress hidrico, habituais na parte final da
maturacao, nas zonas mais quentes e
expostas.

ASPECTOS FITOSSANITARIOS

As condicoes de humidade verificadas
durante o Inverno e inicio de Primavera
contribuiram para uma boa conservacao

do mildio na fase de o6sporos, tendo-se
registado as primeiras infeccoes primarias
muito cedo (15de Abril) em locais onde a
vegetacao se encontrava mais adiantada
(lancamentos com mais de 10 cm), tendo
surgido as primeiras manchas de o6leo,
ainda que com muito pouca intensidade,
no dia 26 do mesmo més.

Ainda em consequéncia das condicoes
climdticas (precipitacao e temperatura)
ocorridas durante os meses de Maio e
Junho, registaram-se novas infeccoes
primarias, tendo algumas delas, dado
origem a infeccoes secundarias quando o
cacho se encontrava em pleno crescimento.
A doenca manifestou-se com alguma
intensidade até ao final do més de Junho
(Rot Brun), em zonas mais humidas e

em vinhas cujos tratamentos nao foram
efectuados oportunamente.

O oidio, doenca mais importante e
preocupante nos vinhedos do Douro, surgiu
no final de Abril na folha e no final de Maio
no cacho, quando a vinha se encontrava
no vingamento, manifestando-se com
alguma agressividade até ao fecho do
cacho. O @pido crescimento da vegetacao
associado as condicoes cimaticas conduziu
a obrigacao de um esquema de tratamentos
sempre preventivos para que a doenca

nao se instalasse durante os periodos mais
sensiveis. A doenca manteve uma pressao
elevada, mesmo depois do fecho do cacho.
Relativamente as principais pragas, as
condicoes climdticas contribuiram também
para um atraso da primeira geracao das
principais pragas da regiao (traca-da-uva e
cigarrinha verde).

A traca-da-uva caracterizou-se pelo seu
atraso no primeiro voo e pela sua reduzida
importancia em termos de nocividade em
ambos os locais. O segundo voo, teve inicio
em meados de Junho, tendo-se registado
capturas semanais elevadas, principalmente,
no Baixo Corgo. A temperatura e elevada
precipitacao registadas contribuiram para
uma boa viabilidade das posturas que
evoluiram para perfuracoes de cachos.

O primeiro voo da cigarrinha verde,

apesar de ser significativo em termos de
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populacao de adultos, nao teve qualquer
importancia uma vez que nesta fase a
vegetacao é muito intensa e os estragos
sao toleraveis.

EVOLUCAO DA MATURACAO

A forte disponibilidade de agua registada
em 2010, deu origem a condicoes de
boa alimentacao hidrica pelas plantas,
durante toda a fase da maturacao,
conforme as observacoes realizadas na
evolucao do potencial hidrico de base
(dados nao mostrados), situando-se no
entanto abaixo do observado em 2007.
A maturacao desenvolveu-se de forma
lenta e prolongou-se no tempo, devido
por um lado as condicOes climaticas
anteriores, ao forte vigor das plantas e
também em algumas situacoes, pelo
temperatura maxima registada, com valores
significativamente acima dos tidos como
ideais para a realizacao da fotossintese pelas
plantas.

O peso dos bagos assim como o seu
rendimento, foi acima da média, com
acréscimos que em alguns casos atingiram
50%, nao se registando a habitual perda de
rendimento no final de Agosto e Setembro.
Os valores de alcool provavel, tiveram uma
evolucao lenta. Inicialmente situavam-se
abaixo dos observados em 2009, para as
mesmas datas, com uma recuperacao nas
vindimas realizadas tarde.

A expectativa de producao, que se previa
alta relativamente a 2009, confirmou durante
avindima uma colheita acima da média
regional, conforme a previsao apresentada.

NOTA: Dados divulgados em 07 de Julho de 2010

Dhprg: Saperior - Vilariga

P — "
a0 30
00 //_‘_\\,

/ 1B

1z

Moy D Man Fev M Abf Mai  Jun  Jul

Proc 1360 N Prss 0610

Aga ot

Terwp J1-60 = Temwp 0% 10

Sart

s 1 b 5L e e

GRAFICO 2 - Evolucio do mildio e oidio na regiao
(exemplo para o posto climdtico da Régua (Baixo Corgo).
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Porto acolhe Organizacao Internacional
da Vinha e do Vinho

A Construgio do Vinho

Uma Conspiragfio de

Por: Eliana Torres

De 20 a 27 de Junho de 2011, a cidade do
Porto vai ser palco do XXXIV Congresso
Mundial da Vinha e do Vinho e da

92 Assembleia Geral da Organizacao
Internacional da Vinha e do Vinho (OIV).
Sob a égide do Ministério da Agricultura,
do Desenvolvimento Rural e das Pescas,

arealizacao deste evento estard a cargo
de uma associacao propositadamente
constituida para o efeito e que retine
um conjunto de instituicoes de relevante
prestigio nacional e internacional:
Instituto dos Vinhos do Douro e do Porto
(IVDP), Instituto da Vinha e do Vinho
(IW), Municipio do Porto, Fundacao

Gomes Teixeira da Universidade do Porto,

Associacao das Empresas do Vinho do
Porto, Associacao para o Desenvolvimento
da Viticultura Duriense (ADVID), Ordem
dos Arquitectos - Seccao Regional Norte,
ALABE - Associacao dos Laboratorios de
Enologia, Associacao para o Museu dos
Transportes e Comunicacoes, Associacao
de Turismo do Porto - Porto Convention &
Visitors Bureau.




O congresso ter a participacao de
espedialistas nas areas da viticultura,
enologia, investigacao bioquimica, andlise
quimica, areas cientificas emergentes,
direito, economia, nutricao e satde.

E em Junho de 2011 que Portugal volta a
acolher mais uma edicao do Congresso
Mundial da Vinha e do Vinho e da
Assembleia-geral da OIV - Organizacao
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Internacional da Vinha e do Vinho. “A
Construcao do Vinho, Uma Conspiracao de
Saber e de Arte” é o tema central do XXXIV
Congresso Mundial da Vinha e do Vinho,
que decorrera na cidade do Porto.

O Centro de Congressos e Exposicoes da
Alfandega sera o palco onde decorrerao as
conferéncias e reunioes técnicas, ao passo
que o jantar de gala tera lugar no Palacio
da Bolsa, mais concretamente no Patio das
Nacoes.

Esta iniciativa, de alcance internacional,
pretende ser o ponto de encontro de
especialistas mundiais, e posicionar a
cidade acolhedora, o Porto - berco de

um dos mais famosos vinhos licorosos

- como polo de convergéncia do Saber
lisado aos vinhos com os saberes que se
Cruzam no seu negocio, nas cidades, nas
suas construces, nos seus mercados. E
objectivo criar uma plataforma de Saber,
geradora de Progresso, que certamente
acrescentara valor ao Produto de forma
permanente e progressiva.

Reunindo especialistas de inquestionavel
reconhecimento internacional, o
Congresso abordar tematicas da maior
actualidade e pertinéncia: a construcao

do vinho, as construcoes para o vinho,

a construcao das cidades do vinho, a
construcao dos mercados do vinho.
Organizacao Intergovernamental
Internacional de ambito cientifico e técnico
com competéncias reconhecidas no
dominio da vinha, dos vinhos e dos demais
produtos vitivinicolas, a OIV congrega
actualmente cerca de meia centena de
Estados Membros e Observadores, sendo
sucessora do “Office International de la

de Are

XXXIV WORLD CONGRESS
OF VINE AND WINE

Vigne et du Vin". Sedeada em Paris, a
realizacao dos Congressos e Assembleias
Gerais Ordinarias ocorrem rotativamente
nos paises signatarios, mediante
candidatura apreciada pelas estruturas
competentes da Organizacao.

O congresso contard com a participacao
das mais relevantes individualidades do
panorama vitivinicola mundial, assim
COmo outras que assistirao motivadas pela
abertura pragmatica a temas diversos,

tais como a Arquitectura, os Estudos do
Territ6rio e a Sociologia.

Segundo dados ja confirmados, o
congresso contard com cerca de 900
participantes, entre congressistas (600) e
acompanhantes (300), maioritariamente
oriundos dos paises signatarios da OIV.
Iniciativa de inegavel alcance internacional
A realizacao do XXXIV Congresso

Mundial da Vinha e do Vinho da OIV

e da 92 Assembleia Geral no Porto
constituem iniciativas de inegavel alcance
internacional, que perspectivam vantagens
relevantes para o sector vitivinicola
nacional, ao projectar aimagem e o
prestigio de Portugal e, desighadamente,
a cidade do Porto como centro vitivinicola
mundial.

De facto, ainda no ambito do congresso esta
prevista a criacao de roteiros do vinho na
propria cidade do Porto, o desenvolvimento
de contetidos e programas na area da
arquitectura e do territorio, a organizacao de
visitas guiadas a obras de arquitectura (as
novas adegas), o que constitui um meio de
valorizar o patrimonio edificado, projectando
o potencial da arquitectura nacional no
Mundo.

Assim, e de forma a dar continuidade

a dinamica que se prevé gerar com

0 Congresso OIV 2011, esia prevista
arealizacao, na cidade do Porto, de

um foérum internacional sobre vinhos
licorosos - o Fortified Wine World Forum
(FWWWFF), onde o Vinho do Porto seja vector
fundamental. Pretende-se, assim, organizar
um evento que se constitua como um polo
de encontro de especialistas mundiais da
ciéncia na cidade do Porto, projectando-se
numa iniciativa de ambito mundial para

a divulgacao do Saber ligado aos vinhos
fortificados produzidos em todo o mundo,
com enfoque especial no Vinho do Porto.
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A natureza juridica do IVDP

Um obstaculo

Q0 desenvolvimento
econdmico da RDD

Por: Ribeiro de Almeida

A competitividade que hoje se impoe ao
tecido produtivo e empresarial da regiao
vitivinicola demarcada do Douro (RDD) exige
uma entidade reguladora e certificadora
dinamica, competente, pré-activa e
internacionalizada.

O quadro legislativo (nacional, comunitario e
internacional) actualmente vigente empurra
o Instituto dos Vinhos do Douro e do Porto,
IP (IVDP) em dois sentidos contraditorios.
No plano interno temos uma crescente
subordinacao a logica da administracao
publica, uma reducao substancial da
despesa e um aumento da burocracia
inerente a maquina administrativa publica.
No plano externo, o IVDP tem de estar
dotado de um saber-fazer que o permita
competir com as entidades certificadoras de
paises tecnologicamente mais avancados,
tem de ter capacidade e competéncia para
promover e proteger internacionalmente

os direitos de propriedade industrial de que
é titular (em especial as denominacoes

de origem Porto e Douro), e intervir nas
organizacoes internacionais disciplinadoras
do sector econdmico em que o IVDP, IP se
insere.

0O mercado dos vinhos do Porto e do Douro
€ o mercado internacional. O IVDP, IP tem
de responder as exigéncias do mercado,
das empresas e de progresso economico
da RDD.

O leitor podera neste momento questionar-
se: afinal o que mudou no IVDP?

Entre a lei organica de 1988 (aplicada ao
IVP - Instituto do Vinho do Porto) e a lei
organica actual de 2007 existem multiplas
diferencas. O leitor permita-me, com
alguma perda de rigor cientifico e sem ser
exaustivo (o que seria fastidioso), que seja
esquemadtico (perdoe-me, igualmente, o
leitor por nao efectuar apreciacoes criticas):
a) O IVP (Instituto do Vinho do Porto)
regia-se pela sua lei organica, pelo seu
regulamento interno e pelas normas
aplicaveis as empresas publicas. Agora, o
IVDP rege-se pela sua lei organica e pela Lei-
quadro dos institutos publicos.

b) O IVP estava sujeito as normas de direito
privado nas suas relacoes contratuais com
terceiros, nao estando sujeito a visto do
Tribunal de Contas os respectivos actos

e contratos. Agora o IVDP esia sujeito as
normas de direito publico nas suas relacoes
contratuais com terceiros, nomeadamente
a0 Codigo dos Contratos Publicos.

¢) Aos trabalhadores do IVP aplicavam-se as
normas do contrato individual de trabalho.
Agora, aos trabalhadores do IVDP aplicam-
se as normas do contrato de trabalho em
funcoes publicas. Uma inconstitucionalidade
nao detectada!

d) Os membros da direccao do IVP estavam
sujeitos ao estatuto dos gestores publicos.
Agora a presidéncia do IVDP esta sujeita

ao estatuto do pessoal dirigente (cargo de
direccao superior).

e) A gestao patrimonial e financeira do IVP
regia-se pelas normas aplicaveis as empresas
publicas. Agora aplica-se o regime da
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administracao financeira e patrimonial do
Estado.

Talvez, neste momento, o leitor esteja
confuso. Permita-me a ousadia de fornecer
trés casos hipotéticos. A) O IVDP pretende
locar o Solar de Vinho do Porto na Régua
instalado em edificio registado (registo
predial) em nome do IVDP. B) O IVDP
pretende contratar os servicos no valor de
900€ de uma empresa transportadora para
colocar vinhos numa feira em lidlia. C) O
IVDP pretende contratar servicos para a
promocao dos vinhos do Douro e do Porto
nos EUA (mercado prioritario) para trés anos
no valor de 600.000€.

Vejamos, em termos muito sumarios, o que
a Presidéncia do IVDP tem de fazer:

A) Primeiro caso hipotético (locacao do
Solar). O Decreto-Lei n.c 280/2007, de 7

de Agosto, estabelece que a gestao dos
bens iméveis do dominio privado do

Estado cabe a Direccao-Geral do Tesouro e
Financas. Nestes termos, a referida locacao
necessitaria da autorizacao prévia da referida
Direccao-Geral a qual cabe, ainda, toda a
fiscalizacao da cedéncia.

B) Segundo caso hipotético (contratacao

de servicos de transporte). O Presidente

do IVDP s6 pode contratar os servicos

de transporte apos parecer do membro

do Governo responsavel pelas areas das
financas e da administracao publica - vide o
art. 44.° do Decreto-Lei n.c 72-A/2010, de 18
de Junho, em conjugacao com o disposto
na Portaria n.° 371-A/2010, de 23 de Junho.

() Terceiro caso hipotético (contratacao
de servicos para promo¢ao nos EUA).
O Presidente do IVDP teria de seguir os
seguintes passos até poder pagar uma
primeira factura da empresa:

a) Autorizacao prévia da despesa por
parte do Sr. Ministro da Agricultura, do
Desenvolvimento Rural e das Pescas;

b) Parecer prévio do membro do Governo
responsdvel pelas areas das financas e da
administracao publica - vide o art. 44.°
do Decreto-Lei n.c 72-A/2010, de 18 de
Junho, em conjugacao com o disposto na
Portaria n.c 371-A/2010, de 23 de Junho;

¢) Portaria conjunta do Ministério da
Agricultura, do Desenvolvimento Rural e
das Pescas e do Ministério das Financas e
da Administracao Publica;

d) Concurso publico com publicacao

no Jornal Oficial da Uniao Europeia e
obrigatoriedade de recurso por parte de
qualquer concorrente (designadamente
norte-americano - pois ai se realizar a
prestacao do servico) a uma plataforma
electronica utilizada obrigatoriamente
pelo IVDP (s6 existe, neste momento, em
lingua portuguesa e implica custos de
certificacao para o concorrente a que o
IVDP é alheio).

e) Visto prévio por parte do Tribunal de
Contas.

Num quadro crescente de competitividade
do sector vitivinicola, de privatizacao

das entidades de certificacao, de
internacionalizacao dos vinhos do Porto

e do Douro (90% da comercializacao do
vinho do Porto é efectuada no exterior da
fronteira portuguesa), de necessidade de
regulacao publica do sector, de proteccao das
denominacoes de origem e das indicacoes
geogrdficas, o IVDP nao pode continuar com
amesma natureza juridica.

Impde-se a subordinacao do IVDP a um
regime de natureza empresarial, mas

sem perda das suas funcoes publicas de
fiscalizacao, de regulacao e de sancao.
Igualmente nao pode o IVDP perder a sua
natureza interprofissional, manifestacao de
participacao dos interessados na regulacao
de um sector economico (ainda) de sucesso.
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EVENTOS INTERNACIONAIS

9 FEVEREIRO 2011

FORMAGAO ESCOLAS
DE HOTELARIA

Lycée Privé Sainte Marie
Bailleul - Franca

23 A 27 FEVEREIRO 2011
\ . § ® @ & & & ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ 0o 0o o o e "::'”L:S:r?l:“:
Discover _the Crign® FEVEREIRO 2011 BTL- BOLSA DE TURISMO
DISCOVERTHE ORIGIN 2 3_'_ 2? F_EH,EEEHED Eﬁgﬁiﬁf
Seminarios Educativos www.btlfilpt
Reino Unido

www.dicovertheorigin.co.uk
® & &6 0 & 0 o 0 0 ¢ 0o o o

23 E 24 FEVEREIRO 2011

03 A 06 MARCO 2011
PROVA DE COLHEITAS
Coldnia - Alemanha

ESSENCIA
O VINHO
ESSENCIA DO VINHO 2011

© 0606000000000 00 Porto

20 A 23 FEVEREIRO 2011 info@essenciadovinho.com

www.essenciadovinho.com
F O R U M FORUM GASTRONOMICO
Girona - Espanha

3.6

MARCO 20

GASTRDNDTMC info@forumgastronomic.com e 6 0606006000000 00
GIRONA'I www.forumgirona.com 27 A 30 MARCO 2011
ALIMENTARIA
FIL - Lisboa
® & &6 0 & 0 o 0 0 ¢ 0o o o
MARCO 2011 :‘:“m www.alimentariahorexpo-lisboa.com
Lisboa
PROVA DEVINHOS Mmentacta
RDD -Washington anvd Drinks Exhibition
EUA

27 A 29 MARCO 2011

® & & & 0 & & 0 ¢ 0 0 o o
PROWEIN 20 A 27 DEJUNHO 2011
Dusseldorf - Alemanha

XXXIV CONGRESSO MUNDIAL
prowein@messe-duesseldorf.de DAVINHA E DO VINHO

= WWw.prowein.com Porto
P r O We ] n 0iv2011@gmail.com

www.0iv2011.pt

XXXV WORLD CONGRESS
OF VINE AND WINE

19 A 23 JUNHO 2011 EVENTOS E INICIATIVAS IVDP
Esteja sempre actualizado quanto as iniciativas desenvolvidas
VINEXPO pelo Instituto dos Vinhos do Douro e do Porto. Aceda a pagina
Bordéus - Franca oficial no Facebook (Vinhos do Douro e do Porto) e acompanhe
www.vinexpo.com

diariamente as novidades que temos para si!

NOTA: Informacées cedidas pelos organizadores; ndo dispensa confirmacéo de realiza¢ées e datas indicadas.
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Com vinhos do Douro e do Porto

Um brinde ao Natal

Por: Bento Amaral

O Natal é a época de exceléncia para

as reunioes de familia e para estar com
as pessoas de quem gostamos. Nada
melhor do que estes momentos de
confraternizacao para abrir 0s vinhos

que nos sao especiais. Certamente que
entre esses néctares tera umas garrafas
de vinhos do Douro e do Porto. E sobre a
forma como melhor os podera harmonizar
com os acepipes natalicios que lhe quero
falar.

Se é apreciador do tradicional bacalhau
cozido “com todos” ou do peru, a
magnifica regiao do Douro proporciona-
Ihe o vinho adequado para os
acompanhar. Sendo fa do “fiel amigo”
podera escolher um vinho branco D.O.
Douro Reserva ou Grande Reserva

com estagio em madeira. Apesar de

ser um vinho branco tem o volume e
intensidade aromatica para acompanhar
o bacalhau. Pode também escolher um
tinto D.O. Douro mas neste caso, para
nao “esmagar” o peixe e nao ficar com
uma sensacao mefdlica na boca, deve
ter cuidado e optar por um que tenha os
taninos amaciados pelo tempo. Encontra
um, com facilidade, na gama dos Reserva
e Grande Reserva com uma idade entre
0s cinco e os dez anos.

Se prefere essa ave que tem o0 nome

de um pais sul-americano, pegue numa
garrafa de um D.O. Douro tinto Reserva
ou Grande Reserva com trés a seis anos.

A carne do peru é mais proteica do que

a do bacalhau pelo que precisa de um
vinho com um pouco mais taninos, mas os
vinhos jovens mais encorpados, guarde-os
para as carnes vermelhas.

Quando chegar a hora das sobremesas é a
vez do Vinho do Porto. Os doces de Natal
tém ingredientes como a canela, os ovos,
ou os frutos secos (améndoas, nozes...)
que clamam por um Colheita ou um Tawny
com Indicacao de Idade (10 anos, 20 anos,
30 anos ou 40 anos). Ao harmonizé-los
reparara nas semelhancas aromaticas

gue se encontram entre as rabanadas, a
aletria, os sonhos, as filhds, ou as fatias
douradas e estes vinhos que envelheceram
por longos anos adormecidos em cascos
de madeira usada. Aproveite ainda para
apreciar a suavidade e persisténcia destes
Tawnies velhos.

Se é um indefectivel apaixonado pelo

Vintage, nao ter dificuldade em convencer
0 resto dos convivas que vale a pena
combind-lo com um bolo de chocolate

ou um queijo azul, por exemplo. Para

nao fugir a docaria da época, pode
experimenta-lo com uma receita com
raizes alemas e francesas, o tronco de
Natal (na sua modalidade de chocolate,
claro).

Caso o vinho eleito seja um Tawny ou
Vintage com mais de 30 anos, poder
valer a pena bebé1o sem nenhum
acompanhamento. A companhia das
pessoas de quem gosta ser suficiente e
uma pausa a volta de um Vinho do Porto
para conversar, valorizai as suas amizades
e far-se-a Natal com todo o seu espirito.
Em qualquer caso ndo se esqueca de
servir os vinhos as temperaturas que
proporcionem retirar o maior partido
deles. Nao se esqueca de o refrescar
antecipadamente. Sim refrescar! As nossas
casas sao hoje bem mais aquecidas do
que outrora e para beber os vinhos a
temperaturas adequadas entre os 6°C para
brancos doces e 0s 18°C para os tintos
jovens encorpados, tera que os servir a
uma temperatura mais baixa do que a
ambiente. VA I, nao se esqueca!
Seguindo estes conselhos, estou
convencido que até aquele par de meias
que a sua tia insiste em oferecer-lhe
anualmente no Natal, parecerd mais
bonito. Afinal os vinhos da regiao do Douro
também contribuem para o espirito e
unido do Natal!
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