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Douro) 5i0 um sucesso. Entretanto desen-
volveutambém produtos educacionaise de
entretenimento, como as duas mil fichas
de estudo «Grape Cues Collectors’ Seriess,
destinadas a estudantes, colecionadores ¢
apreciadoresemgeral,

£ autora de quatro livros sobre o negicio
do vinho. Debra Meiburg’s Guide to the Hong
Kong Wine Trade &, possivelmente, o mais
marcante, Uma espécie de Biblia paraolu
crativo negocio de vinho em Hong Kong ¢
uma obraessencial para produtores ¢ nego-
ciantes de vinho que pensam exportar pa-
ra aguela regido da China. Em 2013 editou
uma versdo adaptada a Xangai, um merca
dobemdiferente. «Edificilde explicars,diz.
«Talvezum bom paralelo, aindaque imper-
feito, sejaarelagio de Portugal coma Unido
Europeia.» A razio ¢ simples: Hong Kong
ainda é mencionada na China continental
comoqualquer coisa exterior, ainda naoab-
sorvida culturalmente. «Xangai € uma es-
péciede Paris, Hong Kongé umaespécic de
Nova lorque. E Pequim tem um valor patri
monial, como Washington paraos EUA.»

0s valores de negacios, sejam no vinho
ou em qualquer outro setor, s3o, quando se
fala do gigante asidtico, enormes. «Ainda
ha pouco tempo um grande empresdrio da

metropole fez um donativo de 350 milhoes
de délares a Universidade de Harvard!s
S0 inimaginaveis as fortunas que existem
atualmente. E Hong Kong permancee, de
qualquerforma,aindaacapital doconsumo
de vinho. Xangai esta mais aberta a vinhos
do Novo Mundo, especialmente Australia
e Califérnia, enquanto Pequim se mantém
muito fiela Bordéus

Aoanalisaromercado c aconselharinves-
timentos, Debra Meiburg é, de certa forma,
uma definidora de tendéncias. E uma ava
liadora que sabe reconhecer as oportunida-
des de negdcio que se podem abrir para em-
presariosdovinho. Istopassapor saberreco
nheceraadequagio daofertavinicade certa
regido ou pais a cada subregido chinesa. Ao
longo da ltima década, por exemplo, os vi
nhos italianos ¢ espanhdois conseguiram
marcar muitos pontos de atengdo em Hong
Kong, paraacompanharum prato tipico,dim
sum. A finger food, comida paracomer comas
maos, ¢ muito popular naquela cidade e de
repente houve aberturaparaaconjugarcom
vinhos do Velho Mundo. Portugal pode ter
uma palavra a dizer neste capitulo, mesmo
incluindo castas internacionais. A tendén-
cia geral ¢ mais de libertar os vinhos de ex-
cessos de estigio em madeira do que exibir

Debra identifica tendencias
de consumo no negocio do vinho, sobretudo para o
enorme mercado chinés. I garante que o vinho da

Madeira combina na perfeicao com pato a Pequim. |

estritamente castas autoetones, até porque
muitas delas sio totalmente desconhecidas
¢ impronuncidveis em paises distantes, Pri
meiro hi que seduzir pela qualidade e ade-
quagdo, depois entdo poderd dar-se a desco
berta; 0 momento em que seremos visitados
paranosconhecerem melhor.

Debraconhece Portugal masquer conhe-
cer methor, Tem fascinio pelo Douro, onde
fezumfilme dasuasérie hdtrésanos. O Por-
10 Vintage, da sua eleigiio, tem muita acei-
tacao em Hong Kong, principalmente por-
que representa um certo luxo e raridade, ¢
atinge naqguela praga pregos bastante eleva-
dos. As outras categorias de vinho do Porto
tém geralmente menos procura, a excegao
de alguns rawnies clissicos, mais raros (e ca-
ros). Masa especialistareconhece um valor
forte nos vinhos portugueses, pela diversi
dade ¢ especificidade das suas regioes viti-
vinicolas. O vinho da Madeira faz também
parte da lista de preferéncias da Master of
Wine, tendo feito harmonizagoes brilthan-
tes com comida chinesa, tanto tradicional
como vanguardista - acasta Boal combina
bem com pato & Pequim, por exemplo, uma
descobertarecente, recomendagionosseus
escritos de viagem, curiosamente quase na
véspera do derradeiro exame para o titulo
de Masterof Wine,em 2008,

Asensibilidade eacapacidade invulgarde
Debra para encontrar utilidades gastrono-
micas especificas em vinhos de provenién
cias remotas pode significar qualguer coisa
que Portugal ndo deve deixar fugir. Pode ser
queonomedanorte-americanaaindasurja
por ai associado a semindrios, brainstormin
g5 com produtores e lideres da fileira vitivi
nicola nacional. @
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