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Escolas Centro Entregas Levar a garafa
Pedagdgico é aposta até a casa do cliente

Junto & sede da Associagao de Em-
presas de Vinho do Porto (AEVP)
existe um Centro Tematico e Peda-
g6gico. A diretora, Isabel Marrana
(foto ao lada), revelou que o Centro
¢ procurado, sohretudo, por jovens.
"Em meédia, recebemos duas visitas
de escolas por semana”, adiantou,

Tudo evoluiu. Também o modo de fazer

e chegar a garrafa de Vinho do Porto ao

cliente se modernizou. Desde a entrega
no barco de cruzeiro, em Leixtes, a co-
locagdo no “free shop” do aeroporto
Francisco 54 Carneiro e ao envio paraa
morada no estrangeiro, tudo é, agora,
solugdo.

(zaia 2014 encerrou com 851 441 turistas a beira-rio, a conhecerem as empresas
de Vinho do Porto, e prevé-se um acréscimo desta area de negocio em 2015

yisitas as caves
a .rendem dez
milhoes por ano

Nas Caves Calém, por sels euros o turista pode percorrer 0 museu e as caves, tendo direito a uma prova de vinhos
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Gaia : circuito turistico
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» E uma area de negécio consoli-
dada e prospera. As caves de Vinho
do Porto, em Gaia, na marginal do
Douro, sio um belo postal do pais e
uma rica fonte de receitas para as
empresas do ramo.

Ano apoés ano, as visitas nao pa-
ram de aumentar. Se em 2012 fo-
ram contabilizados 710 353 visitan-
tes, em 2013 o niimero cresceu para
758908 (variacao de 6,8%). Em
2014, a confirmar a procura cada
mais vez acentuada, registaram-se
851 441 entradas (subida de 12,2%).

Este fluxo de pessoas de todo 0
Mundo conduzird a uma receita de
cerca de 10 milhdes de euros por
ano, segundo uma estimativa da
Associagao das Empresas de Vinho
do Porto, AEVP, que agrega 14 fir-
mas do setor. A conquista de clien-
tela da confianca e as perspetivas
para o futuro sdo animadoras.

“A qualidade e o profissionalis-
mo sio de alto nivel. A aposta é
continuar a fazer desta zona a bei-
ra-rio uma porta de entrada de ex-
celéncia”, salientou Isabel Marra-
na, diretora-executiva da AEVP, en-
tidade que, entre outras incumbén-
cias, trata da certificagédo das caves.

No ranking dos paises que de-
mandam até 4 marginal gaiense, o
padio ¢é partilhado por Franca (145
990 presencas), Espanha (119 814) e
Portugal (112 350). No top 10, se-
guem-se Brasil, Inglaterra, Alema-
nha, EUA, Itdlia, Holanda e Bélgica.
Japdo (17.296) e Russia (15 600) sao
mercados emergentes e que come-
gam 0 OCUpar um espaco interes-
sante nos graficos. Os visitantes di-
videm-se por trés estratos: 0s que
chegam em grupos (excursdes), 0s
que saem do Porto de Leixdes (cru-
zeiros) e os que provém do chama-
do “turismo pedonal”, a maioria a
aterrar em Portugal nos voos “low-
cost”.

Ao nivel da regido de Champagne
Nas Caves Calém, umas das mais
prestigiadas, “a procura este meés ja
superou os nimeros de maio de
2014", adiantou a diretora de nego-
cios, Célia Lima.

Por seis euros, o turista pode
percorrer o museu e as caves, ten-
do ainda direito a uma prova de vi-
nhos. Em certos dias da semana
também ha sessio de fados. O car-
taz agrada de tal maneira que os fo-
rasteiros despedem-se com palmas
a saida, como testemunhou o IN.

As visitas sdo guiadas e feitas em
seis idiomas, incluindo o russo. Os

japoneses e os ingleses seguem as
explicagbes em inglés, mas depois
tém videos em japonés e em man-
darim. Orgulhosa, Célia Lima reve-
lou que a Calém jd foi premiada
este ano com o galardao “Top Choi-
ce”, por escolha dos clientes asid-
ticos.

Ao comércio do vinho e aos pas-
seios pelos interiores das caves, as
empresas estio a anexar outra drea
de negécio, que sdo as proprias
quintas no Douro. Sogrape (Quinta
do Seixo), Taylor's (Quinta do Panas-
cal) e Symington (Quinta do Bonfim)
sdo exemplos de grupos ja implan-
tados. “No enoturismo, somos
exemplares na Europa. Na regido de
Champagne, em Franga, ndo se vé
melhor do que aquilo que se faz por
ca”, enfatizou Isabel Marrana. @

nimeros e datas :

milhdes de euros foi quanto fatu-
rou a Calém (engloba as marcas
Burmester, Kopke e Barros), com
visitas e compras nas caves, em
2014. Entraram 200 mil pessoas.

ol

mil é o nimero de folhetos que a
Associagdo das Empresas de Vi-
nho do Porto distribuiu pelos ope-
radores turisticos, comomapaea
localizagdo das caves.

de junho é o dia previsto paraa
abertura de um pequeno quiosque
da AEVP na marginal de Gala. H&
avontade de replicar a ideia na
Avenida dos Aliados, no Porto.

"Wine Day” em setembro

@ No dia 10 de setembro, dataem
que o Douro ficou como regido de-
marcada desde 1758, sera celebra-
do o "Port Wine Day", com uma sé-
rie de iniciativas.

Feiras de Madrid e Séo Paulo
® Apos a presenca em Berlim, e
para projetar a imagem do Vinho do
Porto, a AEVP terd um stand nas
feiras de turismo de Madrid e de Sao
Paulo, em 2016.



