Instituto dos Vinhos do Douro e do Porto, I. P.

As feiras internacionais geram oportunidades de negdcio, ocasides raras para abrir canais de comércio em

novos horizontes, exibindo os produtos a potenciais clientes de todas as partes do
A presenca do Instituto nas feiras internacionais afirmou a genuinidade dos vi
sempre esta constituiu um desiderato, pontuando-se, nas mensagens promocio
exigéncia que, singularmente, se aplicava na certificacdo. Nestes eventos, o consu
acesso a provar o genuino Porto, este por vezes confundido, em mercados interna
da marca Porto e imitagdes que procuravam usufruir da fama que granjeara.

O conhecimento dos mercados, num mundo que ndo estava acessivel tal como
globalizacdo proporcionada pela Internet, era igualmente a razao para a presenca c
nesses momentos passavam a conhecer o mercado internacional, a identificar tend
assim, a adaptar as estratégias de producdo as novas realidades internacionais.

Além de expor produtos a potenciais clientes, fim ultimo da promog¢do comerci

eventos internacionais eram, tal como ainda hoje, o palco ideal para networkin
parcerias, conexao a investidores.
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A participagdao do Instituto do Vinho do Porto (IVP), durante o século XX, em feiras internacionais de
alimentacdo e de artesanato, construiu elos de propaganda nos mercados externos. Apesar dos contratempos
socioecondmicos decorrentes do pds-guerra mundial, a vontade e persisténcia de certas entidades para a
realizacdo destes certames foram determinantes para o seu sucesso. Com o propdsito da promogdo e
divulgacdo dos produtos provenientes do sector agricola, tais como a area vitivinicola, as feiras e exposi¢des
contribuiram para a difusdo da marca Porto nos quatro cantos do mundo. Direcionadas para profissionais do
sector, jornalistas e representantes de entidades governamentais eram, também, visitados por outros publicos,
resultado da propaganda e da curiosidade dos cidaddaos comuns que se identificam com a temdtica. Ao longo do
século XX, nas feiras internacionais, os stands do IVP conquistaram melhoramentos significativos, com
progressivo aumento da area expositiva, inovacdo na sua arquitetura para maior funcionalidade e redobrado
cuidado na sua decoracao.

A presenca do Instituto, apds a data da sua fundagdo, nas feiras internacionais era frequente nos paises
europeus, nomeadamente, Franca, Alemanha, Itdlia e Suica, alargando-se, posteriormente, a outros paises,
como os Estados Unidos da América, a Australia ou o Japdo. De salientar a representacdo do Instituto na
Exposicdo Internacional de Paris, em 1937, garantindo ser a mais completa e de maior repercussdo, na altura. O
Instituto obteve o apoio do Secretdrio de Propaganda Nacional e a colaboracdo do Instituto Portugués de
Conservas de Peixe. O stand do IVP previa um bar com aparéncia dum barco rabélo, da autoria do arquiteto José
Luis Branddo de Carvalho, palco de constante passagem de visitantes que, nos quase 25 000 cdlices servidos,
assim conheceram o Porto.

Nas décadas seguintes, outras feiras internacionais de alimentacdao (ANUGA, LEFA, IKOFA, SIAL), contaram com
a presenca do Pavilhdo de Portugal. Para além do Porto, aqui eram promovidos outros vinhos, conservas de
peixe, frutas e horticolas e café. O IVP gozava de stands individuais, o que o distinguia doutros expositores
nacionais, representados coletivamente por sectores, com vitrinas individuais, identificadas pelo nome da Firma

e o seu agente no mercado. Pelos registos da Feira de Alimentacdo de Hamburgo, em 1970 sabemos que era

pratica habitual montar balcdes para comercializagdo de Porto ao célice e a garrafa.




As firmas que pretendiam participar nas feiras tinham de cumprir normas ditadas pelo Fundo do Fomento de
Exportacdo (FFE), entidade criada em 1949. Era-lhes exigido, para mostrudrio, uma quantidade especifica de
garrafas de Porto, material de propaganda, certificados de origem, e o boletim de registo de exportagdo. Uma
vez entregues no IVP, seguiam para os seus destinos nos transportes em grande velocidade, por vias maritima
ou aérea. A decoracdo dos stands ficava a cargo das firmas. O stand atribuido ao IVP era decorado com
fotografias do Douro e do Instituto, mapas da regido e da cidade do Porto, e réplicas de barcos rabelos. Para
vincar o traco cultural e identitario, a par da informacao turistica, o traje tradicional portugués era por vezes
usado por quem distribuia miniaturas de garrafas de vinho do Porto, um espléndido veiculo de propaganda,
levando a prova para casa, ao seio da prdpria familia do consumidor(...).

O stand do IVP, devidamente identificado, albergava um certo nimero de casas exportadores de Porto que
levavam os melhores lotes dos seus vinhos. Outras iniciativas de grande impacto eram praticadas dentro e
fora dos pavilhGes: semindrios, debates e provas de vinho, estas realizadas, normalmente em hotéis, mas
também na Casa de Portugal em Paris ou no Solar de Bruxelas.

As feiras internacionais ndo serviam apenas para fins promocionais. Os stands de outros paises eram objeto
de grande atencgdo, na procura de vinhos ostentando abusivamente a designagao Port, proibida de figurar em
qualquer exposicdao que decorresse nos paises onde a marca Porto era defendida legalmente. Aconteceu na
Feira ANUGA (Alemanha) em 1987, numa vitrine do pavilhdo da Australia, onde estavam expostas duas
garrafas dum vinho Tawny Port, cujo representante foi prevenido pelo delegado do IVP e as garrafas foram
retidas.

A participacdo do Instituto do Vinho do Porto, no decurso do século passado, em feiras e exposicoes
internacionais sempre foi tida como uma das principais atividades de promogdo, ndo apenas da marca
coletiva Porto, como também das casas exportadoras que constituiu um ponto de alavancagem do turismo,
veiculo de transmissdao simultdanea de mensagens da politica entdo vigente, deixando transparecer na
arquitetura dos stands a austeridade que imperava no Portugal de entao.

As pecgas expostas nas feiras internacionais de outrora, identificam a memdria cultural do IVDP, IP, e
constituem uma das colec¢bes patrimoniais do Instituto, encontrando-se preservadas no Museu do Douro.
Estas, permitem reconstituir os ambientes que se criavam para instalar a nossa presenca efémera nesses
certames, estudar a evolucdo grafica das matérias de propaganda e contemplar a elegancia de tantos
elementos decorativos. Objetos propositadamente preparados para recontar a vida no Douro, sendo disso

exemplo, as réplicas de barcos rabelos, entre tantos outros.
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Grafico Semanal de Vendas do Vinho do Porto

Representacdao da estatistica semanal de vendas de

miniaturas e cdlices do Porto na Exposicao
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Desenho da autoria de Joaquim Mirdo.
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Foire de LYON

Folheto da Feira de Lyon, feira internacional de amostras, realizada
entre 23 de abril e 2 de maio de 1949. Estavam representados os
setores agricolas e industriais com amostras de produtos agricolas,
amostras de ceramica, de vestuario e equipamentos industriais,
tais como maquinaria e veiculos industriais, apetrechos de
metalurgia, de seguranca e defesa contra incéndios e

equipamentos para os servigos publicos.

Barco rabelo

Miniatura do barco rabelo exposto nos stands do Instituto do
Vinho do Porto nas exposi¢des internacionais, o qual constitui
patrimoénio cultural do IVDP. Este objeto foi sujeito aos
procedimentos de conservacao e restauro pelo Museu do Douro e
figura na exposicdo permanente, através de um acordo de

depdsito.




O IVP nas feiras internacionais de Franca em 1940

Esté resolvido oficialmente que apenas trés Feiras comerciais
se realizem durante o corrente ano, em Francga.
Depois de Lyon e Paris chega neste momento a vez a Bordeus,

a importante manifestagdo girondina que conservard o seu

cardcter colonial, internacional e agricola e que serd
inaugurada no dia 16 do corrente més.
O I.V.P. fez-se jd representar nas Feiras de Paris e Lyon onde os seus stands foram visitados por muitas centenas de

pessoas, tendo ambas constituido manifestagbes interessantes de Propaganda e especialmente do Vinho do Pérto.
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