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CIC chega junto
dos retalhistas

A Associacao Portuguesa
de Cortica (Apcor) e o Icep
Portugal, no ambito da
Campanha Internacional
da Cortica, estdo a promo-
ver uma acg¢ao de sensibili-
zagao junto dos retalhistas
da Al¢manha e do Reino
Unido,

As acgOes visam promo-
ver a rolha de cortica como
o vedante de exceléncia
para o vinho, assentando as
mensagens na qualidade e
nas vantagens de utilizacdo .
deste tipo de vedante e nos
progressos levados a cabo
pela industria de cortica
para desenvolver um pro-
duto cada vez mais ajusta-
do as necessidades dos seus
clientes.

A iniciativa visa a inser-
¢3o0 de um andncio em re-
conhecidas revistas de am-

A experiéncia teve
inicio no Reino
Unido, com o rosto
da CIC, José
Mourinho, actual
treinador de futebol
do Chelsea, a dar voz
a mensagem “Don’t
settle for less”.

bos os paises, incentivando
os retalhistas a pedir um kit
com informacio sobre a
cortica e a rolha. Esse kit &
disponibilizado nas lojas
para acesso aos clientes e
permife que o retalhista e o
consumidor fiquem habili-
tados a uma viagem para vi-
sitar @ montado de sobro
portugués e a inddstria de
cortiga, no sentido de pode-
rem ver in loco a informa-
¢ao que tém acesso através
dos folhetos divulgados.
Ae periéncia teve ini-
cio nET(Reino Unido, com o
rosto da CIC, José Mouri-
nho, #ctual treinador de
futebgl do Chelsea, a dar
voz :‘Jmensagem “Don’t
settle for less” ("Nao fagas
por menos”). Com um
antingio publicado nas re-
vistag The Grocer, The
Drinljs Business, Off Li-
cence News, Harpers e
The Publica, os retalhistas
foram incentivados a pedir
A Apcor um kit com um
poster e um autocolante
de vidro para afixar na
loja, identificando-a como
aderente a campanha, com

folhetos informativos para
distribuir aos seus clientes
e gravatas para colocar
nos gargalos das garrafas
vedadas com cortica.

No caso da Alemanha a
mensagem remeteu para
“Ein grofler Wein beginnt
beim Korken” ("Um gran-
de vinho comeca pela ro-
ha”), sendo que o antncio
foi publicado em duas re-
vistas especializadas a
WeinMarkt € a
Weinwirtshat. Neste mer-
cado, serdo, ainda, envia-
dos Kkit’s para cerca de 200
Retalhistas Certificados de
Vinhos Portugueses convi-
dando-os a aderir a iniciati-
va. Juntamente com o kit
informativo é-lhes enviada
uma carta explicando a ac-
¢ao, assim como lembran-
do-os que ao promover a
cortica estarao a promover
as virtudes de uma maté-
ria-prima natural e recicla-
vel, presente nos melhores
vinhos do mundo e que
continua a surgir no topo
das preferéncias dos con-
sumidores de vinho, que,
cada vez mais, sentem a ne-
cessidade de ver as garrafas
identificadas com o tipo de
vedante, para poderem op-
tar conscientemente pelo
seu vedante de elei¢zo.

Registe-se que a Campa-
nha Internacional da Corti-
¢a visa, em primeira instan-
cia, a promogao da rolha de
cortica nos mercados ex-
ternos, respondendo direc-
tamente as ameacas que es-
tdo a ser colocadas pelos
vedantes sintéticos e pelas
capsulas de rosca.

Para além da Alemanha,
mercado que surge num se-
gundo nivel de actuagio
em paralelo com a Franga, e
do Reino Unido, a campa-
nha tem como mercados
prioritarios os Estados Uni-
dos e a Australia, e esta diri-
gida ao consumidor final e
ao trade (onde se incluem
os retalhistas).

O programa esta a ser
desenvolvido no 4mbito do
Programa de Incentivos de
Modernizacao a Economia
(Prime), com um investi-
mento total de cerca de trés
milhdes de euros - com
uma participagao privada
de cerca de 30 por cento, e é
ja a segunda campanha que
aApcor desenvolve para in-
formar e desmistificar as
ideias erroneas que 0s ou-
tros vedantes tém lancado
sobre a cortiga. m

info@apcor.pt
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