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DON SANDEMAN
ADAPTA-SE AOS TEMPOS MODERNOS

E um verdadeiro icone da Sandeman, uma
das mais perenes imagens de marca
associadas a vinhos, uma daquelas imagens
que o consumidor identifica imediatamente,
sem quaisquer hesitacoes. Depois de longos
anos em pose estatica, o emblematico
“Don” da Sandeman — que mistura a capa
do estudante portugués com o “sombrero”
espanhol —acaba de ganhar vida na nova
campanha publicitaria desenvolvida pela
BBDO, sob direccao criativa de Pedro Bidarra.
Partindo dos pressupostos de que mistério,
sensualidade, classe e aventura sao ha
muito associados a este personagem, a
conceituada agéncia de publicidade optou
por |he conferir o dinamismo da actualidade,
tornando-o num “herdéi dos tempos
modernos”. A campanha de exterior ja esta
presente nas ruas francesas, seguindo-se
uma campanha com cinco temas, a serem
espalhados por todo o mundo. “Rosa”,
“Copo”, “Mascara”, “Decanter” e “Rainha”
sao os temas que a compoem, onde os
consumidores sao convidados a descobrirem
o prazer de um Porto Sandeman. E é o “Don”

que protagoniza este enredo envolvente...
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L'ABUS D'ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTE, A CONSOMMER AVEC MODERATION
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