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COLUNA DO SECTOR CORTICEIRO
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Cortica e vinhos fazem
promocao conjunta
na Alemanha

Apcor participa nas provas de vinho portugue-
ses que decorrem até quinta-feira em Berlim,

Colbnia e Wiesbaden.

A cortica e o vinho vio,
mais uma vez, dar as maos
para a promog¢ado destes
dois produtos de excelén-
cia. Desta vez serd na Ale-
manha. A Associacdo Por-
tuguesa de Cortica
(Apcor), em parceria com
a ViniPortugal, ird partici-
par numa ac¢io de promo-
¢ao das Grandes Provas de
Vinhos Portugueses que
ird decorrer em trés cida-
des alemas: Berlim, Colo-
nia e Wiesbaden. As pro-
vas que se iniciam hoje e
terminam no dia 21 conta-
rdo com a presenca de
mais de 30 produtores e
empresas de vinho portu-
guesas, estando prevista
uma afluéncia de mais de
150 participantes em cada
prova.

A campanha serd
arampa de
lancamento para
um conjunto mais
vasto de accoes
para combater a
crescente ameaca
dos vedantes
sintéticos na
Alemanha.

As provas sao sempre
antecedidas de uma prova
comentada de vinhos, con-
duzida por especialistas
(Hendrik Thoma -Berlim,
Peer Holm - Colonia, Kris-
tine Bider e Katja Borner-
Wiesbaden), onde os jor-
nalistas e membros do tra-
de poderio ficar a saber
mais sobre as particulari-
dades do vinho portugués.

A Apcor, a semelhanca
de outras iniciativas, mar-
card a sua presencga com o
Cork Information Bureau,
um local onde disponibili-
zar4 informagio sobre cor-
tica a todos os interessa-
dos. Desde suportes desti-
nados especificamente a
industria vinicola, como é
o caso do Kit Técnico so-
bre Rolhas de Cortica ou o
Drop Stop (apanha gotas),
até informacdo sobre as
actividades da associag¢io
(Booklet) serdo alguns dos

materiais facultados.

Esta é uma das acgdes
que a Apcor e o Icep Por-
tugal, no ambito da Cam-
panha Internacional da
Cortica, estdo a promover
na Alemanha para a pro-
mocao da rolha de cortica,
cuja mensagem esta cen-
trada na qualidade e nas
vantagens de utilizagcdo
deste tipo de vedante.

A campanha é dirigida
aos retalhistas alemaes e
especialistas de vinhos e
conta com outras acgoes ja
em desenvolvimento das
quais se destacam: uma ac-
¢do de promocio e sensi-
biliza¢ao junto de grupos
de clientes especiais
(como por exemplo junto
de cerca de 200 Retalhistas
Certificados de Vinhos
Portugueses), através da
distribui¢do de um kit com
informac@o sobre cortica e
de alguns materiais pro-
mocionais que estes po-
dem colocar nas suas lojas,
nomeadamente posteres e
gravatas para identificar as
garrafas vedadas com cor-
tica. Associada a esta ac-
cao foi publicado um
antincio em dois importan-
tes meios de comunicaciao
a incentivar o trade a ade-
rir 4 ac¢ao promocional e
serdo, ainda, trazidos a
Portugal um retalhista e
um consumidor vencedo-
res de um concurso que
visa premiar os aderentes
ainiciativa.

Estas actividades serdo a
rampa de lancamento para
um conjunto de acg¢des
que estdo a ser planeadas
para combater a crescente
ameaca dos vedantes sin-
téticos na Alemanha, onde
se tenta também introdu-
zir um vedante de vidro, e
que fazem parte de uma
Campanha Internacional
da Cortica III. Esta terceira
fase tera inicio no proximo
ano, encontrando-se, neste
momento, em fase de ava-
liacio pelas entidades
competentes. Regista-se
que a defesa da cortica
neste mercado e no velho
mundo vinicola é cada vez
mais premente, pois ape-
sar da tradic@o e provas da-
das pela cortica, a Europa
vinhateira estd a testar a
moda trazida do novo
mundo vinicola na utiliza-
cdo de vedantes alternati-
Vos a cortica. m

info@apcor.pt
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