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COLUNA DO SECTOR CORTICEIRO
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Prémio para a melhor
composicdo sobre
cortica e vinho

Originalidade, criatividade e vis8o pessoal so-

bre a sua relacio com a rotha de cortie
que se pede na iniciativa ‘My favouri

B o
moment

with Real Cork’, lancada nos EUA.

“My favourite moment
with Real Cork” é o titulo
no concurso langado pela
Associac¢do Portuguesa de
Corti¢a (Apcor) nos Esta-
dos Unidos e que visa pre-
miar a melhor composigao
que descreva o melhor mo-
mento/experiéncia que o
consumidor teve com um
vinho vedado com cortica.

A iniciativa teve inicio
com a publicagio de um
antincio em vdrias revistas
apelando a participagdo no
concurso. As respostas fo-
ram ja todas recepcionadas
e uma equipa composta
por elementos da Apcor e
da agéncia de comunica-
¢ao nos EUA, que conce-
beu o concurso, irdo avaliar
e apreciar as mesmas, ten-
do em conta os seguintes
critérios: relaco com a ro-

O concurso

é uma iniciativa

da Campanha
Internacional

da Cortica (CIC),
desenvolvida pela
Apcor em parceria
com o Icep Portugal.

lha de cortiga (40 por cen-
to), originalidade (20 por
cento), visao pessoal (20
por cento), criatividade (10
por cento) e estrutura coe-
rente (10 por cento). O ven-
cedor deste concurso ga-
nhard um prémio de mil
Délares em vinho, sendo
que o segundo e terceiro
classificado receberdo 500
e 250 délares.

As historias, essencial-
mente escritas por mulhe-
res, relatam momentos
passados em restaurantes
ou em jantares de familia,
onde se abre uma garrafa
especial de um vinho anti-
go e que estd vedado com
rolha de cortiga. O momen-
to de abertura da garrafa é
descrito como um ritual
Gnico, envolto de glamour
e sofisticacdo que termina
com o “pop” da rolha. Para
alguns a rolha de cortica
passa a ser, também, o sim-
bolo de um momento ines-
quecivel, como se guardas-
se um segredo de um mo-
mento e eternizasse a lem-
branga de uma histéria de
amor que é descrita assim:

“Estava um dia limpido no
ano de 1965. O amor da mi-
nha vida disse-me para es-
tar pronta as sete da tarde,
para vestir algo que me fi-
zesse sentir como se eu
fosse a dona de Nova lor-
que e que esperasse no hall
do meu edificio. De repen-
te, um motorista vestido a
antiga encostou um Rolls
Royce, Bill abriu a porta
traseira e convidou-me a
entrar para festejar a pri-
meira parte do meu aniver-
sario. Enquanto subiamos a
Park Avenue até 4 Leopard,
eu mal podia respirar, mas
quando ouvi a musica da
Aretha Franklin tive de me
render e cantar. Eu nunca
tinha visto um lugar assim -
expecto nos filmes - e nun-
ca me senti tdo gloriosa.
Quando o garcon trouxe a
garrafa de vinho pré-com-
prada para a mesa e iniciou
o ritual mégico da abertura
da garrafa - 0 qual eu tam-
bém s6 tinha visto nos fil-
mes - quase desmaiei. Bill
examinou a rolha de cortica,
aproximou-a do nariz, pou-
sou-a e provou o vinho. Es-
tava um verdadeiro néctar
dos Deuses. Eu bebi 0 meu
primeiro copo de vinho. Ti-
nha 21 anos. O homem foi
embora, mas a cortiga ficou
guardada entre os meus te-
souros durante 40 anos.”

Esta é apenas uma das
muitas historias recebidas
que demonstram que a ro-
lha de cortica continua a fa-
zer parte do ritual vinico
dos consumidores que pre-
zam bebidas e momentos
de qualidade.

O concurso é mais uma
das iniciativas da Campa-
nha Internacional da Cor-
tica (CIC) que estd a ser
desenvolvida pela Apcor
em parceria com o Icep
Portugal e que visa a pro-
mogio da rolha de cortica
nos mercados externos,
respondendo directamen-
te as ameagas que estdo a
ser colocadas pelos vedan-
tes sintéticos e pelas cap-
sulas de rosca.

Para além dos EUA, os
mercados prioritarios da
segunda fase da CIC sdo o
Reino Unido e a Austrilia,
tendo, ainda, como segun-
do nivel a actuagdo na
Franca e Alemanha, atin-
gindo dois publicos distin-
tos: consumidor final e tra-
de vitivinicola. m

info@apcor.pt




	LOCKED_etn_3108013_1586_0.html.tmp

