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COM O VINHO NAS VE

AS

Anténio Guedes gere a maior produtora de vinho do Douro.
Uma heranga familiar que tem dado frutos fora do pais.

POR RAQUEL ALMEIDA CORREIA

“Fazer vinho corre-me no sangue"”,
diz Anténio Guedes. O presidente
da Aveleda, a maior produtora de
vinhos na regido do Douro e lider
nacional do segmento de vinhos ver-
des, é o herdeiro de uma paixio que
comegou ha trés séculos com o seu
bisav6. Hoje, a empresa é uma das
mais dindmicas no mercado nacio-

E ele que preside aos destinos da Aveleda.
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nal, tendo registado um volume de
negdcios de 25 milhdes de euros em
200s. E tem apostado forte na inter-
nacionalizagdo, representando ja 51
por cento das operacdes. “O mercado
portugués é bom, mas nio cresce e
acaba por levar a canibalizacio dos
produtos”, lamenta Antonio Guedes.
Dai a Aveleda estar a investir 14 fora.
Neste momento, os Estados Unidos
(EUA), a Alemanha e a Franca tém
o maior potencial de crescimento
e, para aproveitar essa tendéncia, o
gestor tem-se baseado numa receita

Anténio Guedes, tem 66 anos e seis irmaos.

de ouro: “adaptar, adaptar e adaptar”.
Para Anténio Guedes, cada mercado
é um mercado, com “consumido-
res, regras e estratégias diferentes”.
Em Francga, por exemplo, “sé se con-
quista quota pela qualidade dos vi-
nhos, pelos paises produtores”. Ja
nos EUA “nio se interessam pelas
regidoes demarcadas ou pela origem
dos produtos, mas sim
por nomes simples e
por vinhos que saibam
bem”, explica.

A estratégia de adap-
tacdo local tem dado
frutos e é responsavel
pelo crescimento sus-
tentado no exterior.
Prova disso sdo os pré-
mios que a Aveleda tem
conquistado 13 fora,
como o recente desta-
que na revista norte-
americana Wine En-
thusiastic, que “aumen-
tou significativamente
o interesse pelo Alva-
rinho”, um dos vinhos
de topo produzidos pela
Aveleda.

Ao promover os pro-
dutos portugueses no
exterior, Antonio Gue-
des acredita que a em-
presa “é como uma em-
baixatriz”. Para o presi-
dente da Aveleda, “ndo
hé dinheiro que pague esta propa-
ganda”. A contrapartida, é servir-se
da nacionalidade para ganhar terreno
nos mercados externos, porque “o
made in Portugal ainda é uma mais-
valia a nivel internacional”, assegura.
O proximo desafio da Aveleda é fa-
Z€r vingar um novo conceito que in-
troduziu no mercado: a reunifo dos
seus vinhos topo de gama sob a in-
signia Follies. Um termo utilizado
para descrever uma “extravagin-
cia, que da um gozo pessoal a quem
a cria”, explica Anténio Guedes. @
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