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«Douro Boys» juntos para conquistar mercados

Chamam-se a si mesmo
«Douro Boys», ou rapazes do
Douro, e apresentam-se como
a nova vaga de produtores da
regido, uma geragdo descen-
dente de outros grandes pro-
dutores e enélogos do Douro.
Pela terceira vez este conjunto
de cinco produtores da regizo
(Quinta do Vallado, Quinta
do Crasto, Quina do Vale D.
Maria, Quinta do Vale Meio
e Niepoort Vinhos) juntou-se
para apresentarem -2 imprensa
nacional e estrangeira os seus
novos vinhos.

Este grupo, unido pela ami-
zade, juntou-se para partithar
experiéncias mas, sobretudo,
para conjugarem esforgos na
promogio, especiamente, nos
mercados externos, dos seus
vinhos, assente numa imagem
de inovagdo e irreveréncia que a
idade destes «boys» propicia.

Querendo ser uma vaga de
modernidade, os Douro Boys
sdo apresentados, sobretudo

pela imprensa internacional,
como os lideres de uma renova-
¢do serena na enologia duriense,
com énfase dado nos tintos de
mesa, mas também com alguns
exemplos de nota nos brancos.

Exemplo fornecido pela vi-
talidade comercial e estratégia
para os mercados externos dos
Douro Boys ¢ a Quinta do
Vallado, que recentemente cele-
brou um acordo com o Chelsea
EC, clube londrino do multi-
miliondrio russo Abramovich,
para a compra de 20 mil euros
em vinhos desta casa. O clube
treinado pelo portugués José
Mourinho vai comprar, a par-
tir de Setembro e durante um
ano, 40 caixas de vinho tinto e
outras 40 de branco A Quinta
do Vallado.

Segundo o responsdvel pela
gestdo agticola e administrati-
va da empresa, Francisco Fer-
reira, o negécio foi ganho em
concurso com outros vinhos
do mundo através do agente

da empresa em Inglaterra. A
empresa tem participado em
outros concursos mas, mais do
que a receita, Francisco Ferreira
valoriza a projec¢do internacio-
nal que os seus vinhos ganham,
pois “quem vai beber o nosso
vinho sao pessoas de classe mé-
dia/alta com grande capacidade
econémica”. Com a presenga
cimentada em mercados tradi-
cionais dos vinhos portuguesas,
a Quinta do Vallado tem apos-
tado em outros paises, sobretu-
do no Norte e Leste Europeu,
como a Finlindia, a Polénia
ou a Litunia. Alids, o merca-
do internacional representa jd
quase 50% da facturagio total
da Quinta do Vallado, que, em
2005, alcangou os 1,2 millhées
de euros. Também a vertente de
enoturismo’e provas de vinhos
tem crescido, com -a aprocura
de visitantes nacionais e estran-
geiros.

MARC BARROS
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