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Estudo sobre consumidores portugueses de vinho

Homens compram mais

compra de vinho tem um
cariz parcadamente mas-
culino. Esta é uma das
conclusoes do Estudo do
Consumidor Portugués de Vi-
nhos, editado em Julho de 2003,
e que teve como promotores a Co-
missdo de Viticultura da Regido
dos Vinhos Verdes, Instituto do
Vinho do Porto, Associagdo para
a Escola Superior de Biotecnologia
da Universidade Catélica e Esco-
la Superior de Biotecnologia da
~ Universidade Catdlica Portugue-
sa. De acordo com o estudo, dos
inquiridos do sexo masculino, 84
por cento sdo decisores de com-
pra, contra 42 por cento dos in-
quiridos do sexo feminino. Os es-
tudantes da amostra e os inquiri-
dos com profissio doméstica do
sexo feminino apresentam as ta-
xas mais baixas de decisio da
compra do vinho.

O consumo de vinho para a
amostra deste estudo €, no global,
regular: 90,4 por cento dos inqui-
ridos consomem vinho no fim-de-
semana, 63,6 ao jantar ¢ 50,8 ao
almogo. A média global de nime-

ro de garrafas compradas mensal-
mente no agregado familiar dos

inquiridos é de 9. Na regido Nor-
te, a média de garrafas compra-
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das € superior as outras regides.

H4 algum efeito da idade no
nimero médio de garrafas com-
pradas, sendo a média dos indivi-
duos com idade superior a 65 anos
superior a das outras faixas etarias.

Por outro lado, o rendimento
médio mensal liquido do inquiri-
do nao tem um efeito significati-
vo sobre o niamero médio de gar-
rafas compradas, mas sobre o pre-
¢o que estes individuos estio dis-
postos a pagar pelas garrafas.

Os factos indicam a existén-
cia de um comportamento espe-
cificos dos inquiridos em relagdo
ao preco do vinho, por categorias
de rendimento. Assim, os consu-
midores com um rendimento
mais baixo consomem um primei-
ro nivel (standard) de categoria
de vinho, definida pela varidvel
preco. Os consumidores com um
rendimento mais alto consomem
todas as categorias de vinho, des-
de o primeiro nivel até aos niveis
mais altos (alta qualidade/alto
prego), o que leva a crer que o pre-

¢o deixa de ser o factor primordi- .

al de escolha. Entre os dois niveis

ha uma distribui¢io progressiva
do consumo de vinho em que, 2
medida que o rendimento do con-
sumidor vai aumentando, vai
também alargando a gama de ca-
tegorias de vinho que consome.

O local de compra de maior
frequéncia, e também de prefe-
réncia, é o hipermercado. Em se-
gundo lugar aparece a compra
directa directa no produtor, um
facto importarite que nio aparece
nas cstatisticas de comércio,. de
acordo com o estudo.

Em relagao 2 cor de vinho, ha
uma preferéncia marcada por vi-
nho tinto entre os inquiridos, mes-
mo do-sexo feminino. Em termos
médios, a preferéncia por vinho
tinto € o dobro da demonstrada
pelo vinho branco, e a preferéncia
por vinhos rosé quase nula.

Qs 1208 inquéritos recolhi-
dos foram realizados entre 21 de
Novembro de 2002 e 10 de‘Ja-
neiro de 2003. Quarenta e nove
por cento foram efectuados. na
regido Norte, 27 por cento na re-
gido: Centro ¢ 24k,pp‘r cento na
regido Sul. o i
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