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VINHOS

Novo centro da Borges
empatado ha dois anos
0 novo centro da Sociedade dos
vinhos Borges esta empatado ha dois
anos. O investimento no centro de
vinificacdo ronda os trés milhdes de
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VINHOS

Verdes, Douro e Dao

Novo centro

da Borges

ha dois anos

Investimento de trés milhoes de euros

Isabel Cristina Costa
iccosta@mediafin.pt

A Sociedade dos Vinhos Bor-
ges (grupo JMV) tem previs-
to um investimento de trés
milhes de euros num novo
centro de vinificagio na
Quinta da Soalheira, em Sdo
Jodo da Pesqueira. O objecti-
vo é reforgar a produgio de
vinhos do Douro e Porto.

No entanto, “continua-
mos 4 espera da revisio do
Plano Director Municipal
(PDM), uma espera que ji
tem dois anos. Trata-se de
“um investimento entre 2,5 e
trés mithdes de euros no au-
mento das instalagdes e va-
mos transferir o centro de Vila
Real para Sdo Jodo da Pes-
queira”, revelou José Maria
Vieira, presidente e fundador
do grupo JMV, apés a apre-
sentagdo do novo Lello, on-
tem, no Porto. :

O presidente da CAmara
Municipal de Sio Jodo da
Pesqueira, Anténio Costa,
disse a0 JdN que estioja a de-
correr os estudos de revisio
do PDM, “mas nio depende
6 de nds, queremos que a re-
visdo seja ripida, mas hi uma
série de entidades envolvidas.
Em Portugal, a revisio de um
PDM demora em média cin-
€O a seis anos”.

Esta demora também tem
como razdo de ser o facto de
parte do terreno fazer parte
da Reserva Ecoldgica Nacio-
nal. “A revisio vai no sentido
de desafectar essa area, mas é
um processo que ndo decor-
re da actuagio da cAmara”,
acrescentou o edil, que vé
com bons olhos o projecto de
investimento da Borges. A
empresa estd igualmente a in-
vestir em novas plantagdes na
Quinta da Soalheira, apon-
tando para 120-130 hectares
NO curto prazo.

Ontem, foi apresentado o
novo Lello, “uma marca de
volume, que dentro de cinco
anos estard a vender um mi-
lhdo de garrafas em varios
mercados, com destaque para
o Brasil e PALOP”. A Borges
investird na campanha pro-
mocional, dentro e fora de
portas, um milhio de euros.
E consegue, assim, ter uma

-~ marca de volume em cada

uma das suas principais re-
gides (Verdes, Dio e Douro).
Por ano, a Borges vende mais
de seis milhGes de garrafas,
metade das quais exporta
para cerca de 50 paises. Para
2007; est4 prevista uma nova
linha de engarrafamento no
centro da Lixa (Verdes), um
investimento que pode ultra-
passar 1,5 milhGes de euros.

DR

José Maria Vieira | Retracgdo do consumo, explosdo de marcas
e produtores e a concorréncia do baixo prego perturbam sector.

empatado
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MilhGes €
£ quanto vale o negéclo

dos vinhos num grupo
que factura 60 milhdes.

A Sociedade dos Vinhos Borges

tem produgdo propriana regido

dos vinhos verdes (Quinta de si-

maens), do Douro (Quinta da Soalhei-

ra) e do Ddo (Quinta de Sdo simao da

Aguieira). De um vasto rol de marcas,

as mais conhecidas a nivel nacional e

internacional sdo: Gatao, Fita Azul e
Porto Borges.

405 vinhos verdes tém um peso de
destaque na companhia de vinhos
Borges, com a Gatdo  cabega, segui-
da da Quinta de Simaens. E numaal-
tura em que a retrac¢do do consumo
continua evidente, José Maria Vieira
aponta um outro problema: a “con-
corréncia de precos muito baixos”
praticada ndo s6 por empresas es-
trangeiras, mas “também por gran-
des e, essencialme nte, por pequenas
empresas portuguesas”. E um mer-
cado onde esta situagdo esta a assu-
mir “dimensdes preocupantes” é num

mercado deveras importante paraa
Borges, que é o inglés.

=4\ marca Borges é umareferénciaem
termos de vinho do Porto. Tem pouco
volume, mas representa valor. José
Maria Vieiraja disse que este é um seg-
mento onde quer crescer e onde con-
tinuara a investir.

=eAinda no Douro, relativamente aos
vinhos de mesa, tem agora amarcade
volume Lello, que comeca agoraaser

. alvo de uma forte campanha de pro-

mogdo dentro e fora de portas. Quin-
ta da Soalheira e Pérola sdo outras
marcas conhecidas.

«03 espumantes também sio impor-
tantes, sobretudo nos Gltimos dois
meses do ano, quando as vendas do
Fita Azul disparam (festividades do
Natal e Ano Novo). Outra marca é a
Borges Real Senhor.
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