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Canal de Historia

O vinho que é simbolo

%4 Joao Quaresma

TR

azendo jus ao pro-

R
E metido, “dar lugar
destacado a histéria
portuguesa nasnos-
- — sas produgdes pré-

prias”, o Canal de

Histéria vai estrear no final do més
o documentério “Vinho do Porto”.
“Um trabalho qué realizamos para
comemorar os 250 anos da mais
antigaregiao demarcada do mun-
do”, salientou Mercedes Rico, di-
rectora de programagéo do canal.
O documentério, com 50 minu-
tos de duragéo, a exibir hoje, as 16
eas 22 horas, invoca uma visao his-
térica e cronoldgica da evolugdona
produgéo e comercializagéo, assim
como nas dificuldades encontra-

Documentario sobre o vinho do Porto ¢ a terceira produgio lusa do canal do cabo

das por produtores ao longo dos sé-
culos, examinando ao pormenor a
suariqueza histérica, o singular
encanto paisagistico e areconhe-
cida diversidade vinhateira.

Foram, nas palavrasdorealiza-
dor portugués, José Abreu, “gra-
vadas 14 cassetes de 40 minutos
para um resultado final de pouco
maisde 50 minutos”. “Adificulda-
de deste tipo de programas é a se-
lecgao, porque acabam sempre
por ficar de fora coisas que deviam
ser mostradas e outras que deviam
serditas”, acrescento.

Em “Vinho do Porto” sdo enu-
merados os factores naturais e hu-
manos que determinam as carac-
teristicas deste vinho, desde a ro-
manizagéo até aos nossos dias,
através de testemunhos de espe-
cialistas, historiadores e aprecia-
dores. Um documentério que per-
mite a possibilidade de conhecer
também as vérias fases do proces-
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sode produgéo, desde o cultivoaté
ao momento da degustagao.

Mas a evolugéo histdrica dos vi-
nhos do Douro, desde que hé me-
moria da sua existéncia, até ac su-
cesso comercial alcangado em
todooMundo, éoaspecto em des-
taque nesta produgéo prépria.

O documentario revela iniime-
ras curiosidades como sejam a ori-
gem familiar das empresas produ-
toras, que hoje funcionam como
marcas de valor, as caracteristicas
impares daregidodo Douroe asra-
z0esque levaramo Caisde Gaiaa
tornar-se local de elei¢do para ar-
mazenamento.

José Abreu confessou que “tra-
balhar com este tipo de matéria
prima é facil e foi posto dentro des-
te documentario o melhor, dentro
das limitagdes de tempo que te-
mos e também de orgamento”.

As imagens explicam muito
daquilo que é pretendido com um

“Vinho do Porto” que
0 Canal de Histdria
exibe hoje comemora
também os 250 anos
da Regido Demarcada
do Douro = Do Porto
a Regua em viagem
pelo rio e o0 néctar
que corre 0 Mundo

trabalhosdestes, mas este “Vinho
do Porto” nao ficaria completo sem
opinides de pessoas, especialistas
emdiversas areas que lhe estao di-
rectamente ligadas. Georges San-
deman, que fala com o peso de
quem pertence a uma familia liga-
Gao a sete geragdes a feitura do
néctar , refere que este “é um vi-
nho com histéria e tradigéo, mas
que ¢ flexivel pois tem muitos sa-
bores e diversas formas de beber”.

Ao presidente da Associagdo
de Empresas do Vinho do Porto
juntam-se no documentario, as vo-
zes e os saberes de Gaspar Mar-
tins Pereira (historiador, director
doMuseudo Douro), Ana Cristina
Melo (Instituto Vinhosdo Douroe
Porto), Inés Ferreira (Museu Vinho
do Porto), José Eduardo Alves (So-
jevinus), José Maria Soares Fran-
co e Pedro Sa (endlogos), Ligia
Marques (Brand Ambassadeur) e
Ratll Ramos Pinto (Sogrape).

Esteano, o Canal de Histéria ja
transmitiu dois documentérios fo-
cados na histéria lusa: “Marqués
de Pombal"e “D. Jodo e a conquis-
tade Ceuta”, realizados por José
de Abreu. Na apresentacéo de “Vi-
nho do Porto”, a directora de pro-
gramagéo deixou no ar que, em
2007, continuaré “com o compro-
misso de cada vez mais a histéria
de Portugal estar presente neste
canal”. o
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