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VINHOS

ViniPortugal com o

"camento

de 6,7 milhdes para ano de 2007

Isabel Aveiro ia@mediafin.pt

A ViniPortugal — Associacdo
Interprofissional para a Pro-
mogao do Vinho vai disponi-
bilizar de um orcamento de
6,7 milhdes de euros para a
sua actividade durante o ano
de 2007. O valor, “ligeira-
mente mais baixo” que a ver-
ba referente ao corrente exer-
cicio, sera financiado em 3,5
milhdes de euros pela parce-
ria entre a ViniPortugal e o
Icep e em 3,2 milhdes de eu-
ros pelo PRIME, no 4mbito
do projecto para o sector
agro-alimentar (vinhos), de
acordo com os dados forne-
cidos por Dora Simdes, direc-
tora-geral da ViniPortugal.
A entidade interprofissio-
nal, que na passada quinta-
-feira aprovou o seu plano de
actividade para 2007 e reno-
vou a parceria com o lcep
para o biénio 2007/2008, vai
afectar,no total, uma verba de
800 mil euros para a promo-
¢do no mercado nacional.
Portugal continua a ser o
maior consurnidor de vinhos
nacionais, e embora esteja
numa situacio “estivel” da
procura, h3 tendéncias inter-
nacionais a explorar, Nomea-

damente a vertente do “cor-

sumo maderado” de vinhos

Vinho | 0 mercado nacional recebe verba de 800 mil euros.

de qualidade a copa,que a Vi-
niPortugal quer incentivar.
Da verba orcamentada
pela associagio, de 4,6 mi-
lhées de euros, para investi-
mento promocional perto de
3,8 milhdes de euros serdo
para os mercados mternacio-
nais. O plano de actividade
que a ViniPortugal apresen-
tou no Férum Anual do Sec-
tor do Vinho, realizado em
Santarém na passada sema-
na, contempla o apoio  par-
ticipagdo de representantes
(produtores e distribuidores)

portugueses em feiras a acon-
recer no Reirio Unido, Alerna-

nha, Brasil e Franga; a reali-

zacaa de provas de vinhas na-
cionais, para as quais a Vini-
Portugal tem atraido “deze-
nas e dezenas de agentes eco-
ndmicos”; A organizacdo de
“workshops” com vista a for-
magio dos intervenientes
portugueses; e a compilagio,
analise e fornecimento de da-
dos de mercado aos operado-
res nacionais, a fim de prepa-
rd-los para as suas investidas
externas.

RU e EUA crescem 5%

A maioria do investimento
promocional previsto sera
destinado aos mercados que
o relatério Potter definiu hd

muito <como “priotitarios”
para o vinho portugués: o
Reino Unido e os EUA. De
acordo com Dora Simées, a0s
2,8 milhdes de euros do or¢a-
mento da ViniPortugal para
aqueles dois paises ird somar-
-se uma verba de cercade 1,2
milhoes de euros financiados
via parceria com o Icep,0 que
totaliza cerca de quatro mi-
lhdes de euros.

O investimento que a Vi-
niPortugal e o Icep estao a
realizar naqueles mercados
esta, alids, a ter retorno. No
primeiro semestre, 0 valor das
importagdes de vinho portu-
gués para os EUA e para o
Reino Unido awmentow na
casa dos 5%, 0 que ascende a
oito milhdes e nove mithoes
de euros para cada um, res-
pectivamente. Os valores ndo
incluem os vinhos do Porto e
Madeira, que nao sdo promo-
vidos pela ViniPortugal, refe-
re. Annalmente, adianta Dora
Simdes, 0 valor médio das im-
portagdes de vinho portugués
para aqueles dois mercados
ascende a 26 mithdes de eu-
10S.

Para a Alemanha, a verba
orgamentada para a promo-
¢do é de 600 mil euros e para
0s paises nordicos outros 400
mil euros.
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