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Paula Nunes

A MAIOR FATIA do investimento vai para os EUA, Reino Unido e Alemanha

Furopa e EUA vao
conhecer vinho portugués

Dora Simdes, da ViniPortugal, quer chegar ao segmento jovem.

ViniPortugal expande
actividade para paises asiaticos

Desde o inicio deste ano que a ViniPortugal expandiu a sua
actividade para os paises asiaticos. “Ha sinais positivos nos
paises onde estdo a ser feitos os investimentos, como é o
caso de Hong Kong, Macau e Xangai”, refere Dora Simdes,
sublinhando que as acgdes promocionais neste mercado
serdo continuadas em 2007. Sequndo a responsavel, o Brasil
€ também um dos paises em grande crescimento. De acordo
com os dados mais recentes do World Trade Atlas, o valor das
importacdes de vinhos portugueses para o Reino Unido e
EUA aumentaram em 5%, nos primeiros seis meses deste
ano. Chegar aos mil milhdes de euros de facturacdo nos EUA
e Reino Unido até 2010 continua a ser o objectivo do sector.

| Catarina Frazdo
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Reforcar e alargar a promo-
¢ao dos nossos vinhos, den-
tro e fora do pais, dando uma
maior dindmica ao sector ¢ 0
objectivo da Associacio in-
terprofissional para a pro-
mo¢ao dos vinhos portugue-
ses (ViniPortugal), que con-
ta, para o proximo ano, com
um investimento de 4,6 mi-
lhoes de euros. Estados Uni-
dos, Reino Unido, Alemanha
e paises nordicos sao as
apostas da ViniPortugal, que
faz 10 anos em 2007.

No dmbito do Forim Anual
do Sector do Vinho, que se
realizou em Portugal na pas-
sada quinta-feira, a ViniPor-
tugal juntamente com o
ICEP apresentaram o plano
de actividades para o proxi-
mo ano, bem como o or¢a-
mento da Associag¢do para
promocao dos vinhos portu-
gueses. Os Estados Unidos
vao contar com a maior fatia
do investimento, 1,8 milhdes
de euros, seguido do Reino
Unido com um milhdo de
euros e Alemanha com 6oo
mil euros. Para estes paises, a
ViniPortugal tem ja planea-
do o lancamento de uma
campanha de publicidade,
bem como ac¢des promo-
cionais no retalho, distribui-
¢do de material promocional
e accoes de relacoes publi-
cas, como visita de jornalis-
tas e lideres de opinido, arti-
gos e edicdes especiais sobre
Portugal. O lancamento de
dois livros sobre vinhos por-
tugueses serd outra das acti-
vidades promocionais pre-
vista para 2007.

“Todas as promogoes sao ge-
néricas e nunca destinadas
apenas a uma marca de vi-
nho”, afirma Dora Simdes,
directora-geral da ViniPor-
tugal, acrescentando que “o
mercado estd cada vez mais
competitivo. E preciso inves-
tir na promogao dos vinhos

portugueses”.

Assim, nos paises nordicos,
como a Noruega, Suécia, Di-
namarca e Finlandia, além
do material de divulgacio, a
ViniPortugal vai organizar
uma reuniao com 0s mono-
polios de sensibilizacdo para
os vinhos portugueses, bem
como visitas a Portugal. As
provas temadticas em ‘wine
clubs’ na Suécia e o langa-
mento de um livro sobre vi-
nhos portugueses escrito
pelo especialista sueco
Hakan Nilsson serdo outras
das accoes da ViniPortugal.
Em Portugal, o consumo do
vinho tem vindo a decrescer.
“E preciso captar novos con-
sumidores, essencialmente
do segmento jovem”, refere
Dora Simdes, acrescentando

“O mercado

estd cada vez mais
competitivo.

E preciso investir
na promocao

dos vinhos
portugueses”.

«

que “o trabalho de promo-
¢io em Portugal é muito di-
ferente do que se faz 14 fora.
Aqui ¢ necessdrio comuni-
car para fazer frente a outras
bebidas, como a cerveja e a
dgua”. Desta forma, a Asso-
ciacio vai investir 800 mil
euros cd dentro. O destaque
vai para o enoturismo e para
avenda de vinho a copo que,
segundo a responsavel, sio
as duas proximas apostas do
sector em Portugal. A Vini-
Portugal vai ainda criar uma
nova identidade a propésito
dos 10 anos da Associacao e
dinamizar o ‘site’. m
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