Tema: Sector Vitivinicola

Titulo: Porto promove origens com outras regioes

Ambito: Nacional

Tiragem: 16332

2006/12/14 | JORNAL DE NEGOCIOS - PRINCIPAL

Tematica: Gestao/Economia/Negéocios

GRP: 1.4

|Pég.2 | Imagem: 1/2

Periodicidade: Diaria

Inv.: 984.38

VINHO

Porto promove origens
com outras regioes

0 sector do vinho do Porto pretende
liderar um plano de promocdo das
“Denominacgdes de Origem de
Prestigio”. O projecto ira procurar
apoios comunitarios. Pag. 6




MEDIA

A MNITOR

Tema: Sector Vitivinicola

Titulo: Porto promove origens com outras regioes

2006/12/14 |JORNAL DE NEGOCIOS - PRINCIPAL

Ambito: Nacional

Tiragem: 16332

Tematica: Gestao/Economia/Negécios

GRP: 1.4

Periodicidade: Diaria

Inv.: n.a.

VINHO

| Pag.6 | Imagem: 2/2

Porto une-se a outras regides

para promover “wine origin”

Plano de sensibilizacdo em varios paises, incluindo China

Isabel Cristina Costa
iccosta@mediafin.pt

O sector do vinho do Porto preten-
de liderar um plano de promogio
das “Denominagdes de Origem de
Prestigio” ao qual se juntard o
Champanhe, Jerez, Bordéus, Madei-
ra, Marsala (Itilia) e, eventualmen-
te, Tokay (Hungria). Sob a chance-
la da Associagao das Empresas de
Vinho do Porto (AEVP) e do Insti-
tuto dos Vinhos do Douro e Porto
{IVDP), o projecto, que ird procurar
apoios comunitarios, poderd avan-
¢ar no inicio de 2007.

“H4 que defender interesses co-
muns e deveria ser o vinho do Por-
to a liderar este projecto que quere-
mos implantar nos Estados Unidos,
Australia e até na China, para com-
bater o ‘port’ chinés”, frisou Geor-
ge Sandeman, presidente da AEVP,
ontem, em Vila Nova de Gaia, na
sede da associagdo, onde fez um ba-
lango do ano 2006.

Além disso, serd defendida junto
da Comissdo Europeia a renovagio
do “Wine Origin” por mais dois
anos (2007-2008). O “Wine Ori-
gin” juntou Porto, Champanhe e Je-
rez num plano de promogio exclu-
sivo aos Estados Unidos em nome
das denominagdes de origem. O in-
vestimento total foi de quatro mi-
lhoes de euros, sendo 50% do mon-
tante financiado pela UE. No caso
do vinho do Porto, tratou-se de com-
bater os “ports” da Calif6rnia, Te-
xas e Virginia vendidos a0 mesmo

298

Milhoes €
Vendas de Porto nos

primeiros 10 meses
do ano {menos 1,5%]).

105

Milhdes €
Vendas das categorias

especiais, gue
cresceEram 1,99,

George Sandeman | “O projecto Denominagdes de Origem de Prestigio esta a ser construido com a ajuda do IVDP.”

preco que o original (15 dolares). “O
projecto estd a funcionar bem, con-
seguimos diferenciar o produto, a
maioria dos consumidores exige a
origem portuguesa”, adiantou.
Outro tema caro ao sector é 0 hd
muito reclamado “Plano Estratégi-
co do vinho do Porto”, alvo de um
concurso publico lancado pelo
IVDP e com um custo de cerca de
400 mil euros. “O jari, que é forma-
do por representantes do comércio
e da produgio, j4 deu um parecer, o

S

nosso vencedor é nacional e nio foi
a proposta mais barata, agora cabe
a0 IVDP a decisio final, o que deve-
ra acontecer dentro de dias”, respon-
deu George Sandeman.

Em matéria de diagnéstico do
sector, a directora da AEVP, Isabel
Marrana, referiu que em Novembro
o sector tem quatro mercados posi-
tivos: Portugal, EUA, Alemanha e In-
glaterra. Para melhorar os resulta-
dos, a mesma responsavel atirou:
“Falta-nos promocgio para crescer

Egidio Santos

nos segmentos que interessam”.

Considerados os ntiimeros dos
primeiros dez meses do ano (até Ou-
tubro), o sector registou uma que-
bra de 2,1% em volume e de 1,5%
em valor. Mas as categorias especiais
tiveram uma subida de 2,3% em vo-
lume e de 1,9% em valor. Até Ou-
tubro, apenas cresceu nos EUA e na
Alemanha (em volume e em valor).
Em Portugal teve um ligeiro decrés-
cimo em volume, mas um aumento
na valorizagdo do produto.
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