MEDIA

A MNITOR

Tema: Sector Vitivinicola

Ambito: Regional

Titulo: Vinho do Porto une-se aos melhores

Tematica: Generalista

2006/12/14 |0 PRIMEIRO DE JANEIRO - PRINCIPAL

| Pag.6

|Imagem: n

Periodicidade: Diaria

Inv.: n.a.

DossiE COM ESTRATEGIAS COMUNS PARA VINHOS EUROPEUS EM PROJECTO

inho do Porto une-se aos melhores

O Vinho do Porto vai associar-se a outros produtos
de denominacio de origem e prestigio como o
Champagne, Vinho da Madeira, Vinho de Bordéus
ou o italiano Vinho Marsala. Em projecto estd a
elaborag¢io de um dossié que sugira estratégias

comuns de promogio.

ANA MAGALHAES

O Vinho do Porto vai fazer parte de
um dossié sobre denominagdes de origeme
prestigio que deverd ser langado no inicio
dopréximoano. A intengio foi ontem anun-
ciada por George Sandeman, presidente da
Associagio de Empresas do Vinho do Por-
o (AEVP). O documento serd apresenta-
do como parte de uma estratégia para pro-
mover este produto, a principal caréncia
detectada, e devera conter sugestdes sobre
formas de conquistar novos mercados. “Para
chegar a novos consumidores temos de nos
juntar a restantes vinhos de prestigio”, jus-
tificou em conferéncia de imprensa.

Neste dossié o Vinho do Porto vai
constar ao lado de produtos como
Champagne, Vinho da Madeira, Vinho de
Bordéus ou o italiano Vinho Marsala. A
ideia é reunir as estratégias usadas nestas
regides vinfeolas de modo a trocar as que
melhor se adaptam a cada produto. No caso
do Vinho do Porto poderd ser titil como for-
ma de chegar a novos mercados nomeada-
mente os paises asidtcos. “Tende a haver
uma banalizacdo dos produtos e o nosso
objectivo é privilegiar produtos com origem
numa localidade especifica. E uma mais-
valia ¢ uma garantia para o consumidor”,
insistiu o presidente do AEVP, confiante nos
resultados deste documento.

A elaboragio do dossié, cujo langa-
mento deverd ser promovido pela Regido
Demarcada do Douro, foi comentada de-
pois do anuncio da quebra nas vendas do
Vinho do Porto. As vendas cairam 2,1 por
cento em volume ¢ 1,5 por cento em valor
até Outubro e 0 ano deve fechar com saldo
negativo quando comparado com 2005. A
principal quebra salienta-se, segundo Tsa-
bel Marrana, directora executivada AEVE
nas exportagdes para a Holanda. Jd os mer-
cados que actualmente apresentam indices
positivos sio os Estados Unidos, Alema-
nha, Portugal e Reino Unido.

Quando reclamam mais instrumentos
para a promogio do Vinho do Porto, os
empresdrios da regido sublinham que repre-
sentam 80 por cento em volume ¢ 90 por
cento em valor dos vinhos portugueses ex-
portados. “Ainda estamos & espera de um
fundo do PRIME que fechou hd dois

Empresarios

consideram importante

manter o Wine Origin

anos”, anotou a directora, reclamando um
papel mais interventivo do Icep.

Fidelizar Estados Unidos
Os empresérios do sector consideram

Arguivo

Vinho do Porto participara numa agremiagdo de marcas europeias de prestigio

ainda importante continuar com o projec-
to Wine Origin que serviu para divulgar
em 2005 e 2006 o Vinho do Porto, o
Champagne e o Xerez nos Estados Uni-
dos. O programa, financiadoa 50 por cen-
to por fundos comunitrios no valor de dois
milhdes de euros, € avaliado positi-
vamente e pede-se agora que con-
tinue numa segunda fase. George
Sandeman justificou que 45 por
cento dos norte-americanos que
compram Vinho do Porto nio dis-
criminam a origem do produto e, j& que o
preco € o mesmo, tanto escothem vinho
produzido no Douro como no seu pafs.
Com esta conquista, as exportacdes podem
aumentar em 20 mithdes de euros.
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