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Enoturismo pode aumentar
vendas de vinho

ViniPortugal e Icep ddo formagado a agentes do sector para profissionalizar este segmento turistico

enoturismo ¢ uma das activi-
Odades que pode fazer crescer
as vendas de vinho nacional,
desde que a actividade seja feita de
forma profissionalizada, apresentando
uma oferta de qualidade e diferencia-
dora. Foi a pensar
na profissionalizagio
deste segmento turfs-
tico que a ViniPortu-
gal, em parceria com
o Icep, preparou um
conjunto de acgdes
de formagdo. A ini-
ciativa pretende pro-
mover a actividade
de uma forma “mais
acertada, cientifica
e actwal”, referiu 2
“Vida Econémica” o
presidente da Vini-
Portugal, Vasco d’Avillez.
Os agentes ligados aos vinhos verdes
foram os primeiros a receber a forma-
o, seguindo-se os do vinho do Porto
e Douro e do Di3o. As duas tiltimas ses-
sbes aconteceram, esta semana, em San-
tarém e em Evora. O objectivo é dotar
“os agentes econémicos jd a operar no

Os agentes que
operam esta drea
devem ter em
especial conta os
‘mercados espanhol,
alemio e britinico

mercado ou que estejam empenhados
em investir nesta actividade a curto ou
médio prazo” com ferramentas “que os
auxilie na concepgio, implementagio e
gestdo de uma unidade de negécio de
enoturismo”, Vasco D’Avillez defende
que “se os turistas,
nacionais e interna-
cionais,  provarem
os vinhos nos locais
onde sdo produzidos,
conhecendo a cultu-
ra e as caracteristicas
da regido, pode ser
uma forma de im-
pulsionar as vendas
nos anos seguintes”.
A prioridade, acres-
centou, é dotar as
unidades de enotu-
rismo do pais com
profissionais especializados. O estabe-
lecimento de parcerias de cooperagio
com operadores turisticos da regido é
também fundamental, no sentido de
garantir animagao para os visitantes in-
dividuais e em grupo. “E inadmissfvel
um turista fazer tantos quilémetros e
chegar 2 unidade e ndo ter um profis-

sional que saiba falar do vinho que l4 ¢
produzido”, sustentou o responsdvel da
entidade que promove os vinhos por-
tugueses.

Em termos de promogdo, considera
Vasco D’ Avillez, os agentes que operam
esta drea devem ter em especial conta
os mercados espanhol, alemio e briti-
nico. Os turistas destas nacionalidades,
por viajarem de automével dentro do
nosso pafs, representam uma mais-
valia para as unidades de enoturismo.
S3o, por isso, prioritdrios na captagio
de turistas que possam incrementar as
vendas de vinho. O mercado nacional
¢ tdo ou mais estratégico na promogao
do vinho portugués. Os agentes com
investimentos no enoturismo devem
ter em conta Os turistas portugueses
para fazer aumentar as vendas de gar-
rafas, afirmou o presidente da ViniPor-
tugal.

Questionado sobre a qualidade e
a diferenciagio da oferta, D’Avillez
defende que existem trés regies bem
organizadas — Douro, vinhos verdes e
Alentejo — onde os produtores apre-
sentam uma oferta de qualidade. A
aplicagio de sinalizagio rodovidria

com informagio relativa as
rotas do vinho no Alentejo,
no Ribatejo, nas Beiras ¢ na
zona dos vinhos verdes foi
um passo importante para

a qualificagio da oferta de
enoturismo em Portugal,
prosseguiu.
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