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ILUSTRACAO ALAIN GONGALVES

ViniPortugal quer por chineses a

Os mercados asiaticos sao a nova frente de promocdo dos vinhos de mesa. Vendas em alta nos Estados Unidos

Os mercados asidticos consti-
tuem a pova frente de promo-
cdo externa da ViniPortugal. No
préximo biénio, a associagfio lan-
card uma ofensiva para conven-
cer os chineses a escolherem os
vinhes de mesa portugueses.

A cruzada conta em Janeiro
com provas em Macau, Hong
Kong e Xangai e sera reforcada
em Marco com acgdes cirdrgi-
cas para os importadores asiti-
cos no decorrer da ProWein, em
Diisseldort, a feira que destro-
nou a ViniExpo de Bordéus co-
mo lider do sector. A ViniPortu-
gal estard presente com a maior
representaciio de sempre, cerca
de 80 empresas. A aposta no ‘ei-
X0 asidtico’ ndo reduzird os es-
forcos promocionais em paises

como Angola ou Brasil, com de-
sempenhos muito animadores,
nem nos mercados que o relaté-
rio Porter indicava como vitais
— Reino Unido e EUA. Estes
dois paises apresentam cresci-

importincia do Douro
vé-se nos mimeres. Vinho
do Porto e de mesa
valem 90% dos 410
milhées das exportactes

mentos entusiasmantes, num
ano em que a desilusio é a Ale-
manha— os vinhos de mesa por-
tugueses ndo evitaram a queda
do consumo germanico.

A ViniPortugal gere dois or¢a-

mentos com vocacio distinta ¢
complementar. Um deles, en-
tre 2,5 e 3 milhdes de euros por
ano, decorre de parte das taxas
cobradas pelo Instituto da Vi-
nha e do Vinho. O segundo (5,5
milhdes para o biénio 2007/08)
decorre de uma candidatura ao
novo Prime.

No caso da China, Vasco d‘A-
villez, presidente da ViniPortu-
gal, nota que o desconhecimen-
to do gosto do consumidor é
uma dificuldade suplementar.
S6 depois de se dominar as ten-
déncias do mercado, é possivel
afinar a oferta e ter sucesso nas
vendas. Nesta fase, a promogao
visa o segmento Horeca — Ho-
téis, Restaurantes e Casinos, di-
rigido a turistas. Mas, a ambi-

¢ao é entrar em forca na grande
distribui¢fio. Experiéncias ja de-
senvolvidas por empresas como
as Caves Arco do Rei, da Bairra-
da, com adega instalada na Chi-
na, indicam a preferéncia por vi-
nhos mais doces, quase imbebi-
veis segundos os padres euro-
peus. Vasco d‘Avillez admite
que vinhos arredondados como
alguns do Alentejo ou verdes
adamados podem partir em van-
tagem.

J4 0 gosto dos americanos estd
nos antipodas. Exige um tinto,
encorpado, seco e frutado, que
marcas do Douro e Alentejo cor-
porizam na perfeicio. Mas, con-
vém que cheguem as prateleiras
a precos concorrenciais na faixa
9-15 délares — os vinhos mais

pontuados, como sucedeu como
o Vale Mefo ou Quinta do Cas-
tro podem atingir os 20 délares.
Ter&o, por isso, que sair da ade-
gaa um terco desse valor. Vasco
d‘Avillez nota que, em geral, o
preco nio é um problema — “as
empresas conseguem adap-
tar-se aos mercados”.

O desempenho dos vinhos de
mesa sofre do efeito combinado
de um défice de marcas reconhe-
cidas e a exiguidade do orca-
mento de promocio: “Nés abri-
mos portas e uma divulgacio ge-
nérica. As empresas terdio de fa-
zer o seu trabalho”. Vasco la-
menta que, num universo de
3000 empresas, ndo mais do
que 150 se interessam por ac-
¢Oes no estrangeiro.

Ainda assim, este ano os vi-
nhos de mesa engarrafados re-
gistaram crescimente em volu-
me e facturacio. Este ano, as ex-
portacdes devem subir 5% para
1,3 milhdes de hectolitros (15 mi-
Ihdes de caixas de 9 litros) e 210
milhdes de euros. O mercado
americano esté a crescer ao rit-
mo anual de 10%, assumindo-se
como o segundo mercado extra-
comunitdrio, a seguir a Angola.
Deve terminar 2006 nas 800
mil caixas (17 milhdes de euros),
representando 3% das importa-
¢bes do pafs.

No Reino Unido, o crescimen-
to em volume é de 15% — 1,2 mi-
Ihdes de caixas representam 23
milhdes de euros.
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