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cada mercado

Marcas proprias
estao em queda
ao contrario

das categorias
especiais

Cada pais com seus gostos, to-
dos eles com o vinho do Porto.

Por razoes histdricas, os merca-
dos e os gostos especializa-

ram-se. As diferencas ate-
nuam-se, mas a tradicfo ainda é
0 que era.

Os franceses preferem os «taw-
nies», vinhos de cor aloirada,
com estagio prolongado em ma-
deira, no caso de serem datados.
A estrutura de consumo é idénti-
ca A portuguesa — «tawnies» e
brancos sio os mais vendidos.
Ja os consumidores holandeses
e belgas tentam-se pelos «ru-
bies», um Porto corrente, jo-
vem, fresco e pujante, que vai
buscar o nome a sua cor. Nos
trés paises, imperam as catego-
rias standardizadas, de prego
mais baixo. O «ruby» é o preferi-
do nos mercados britdnico e
americano, mas nestes casos o
peso dos reservas e do Late Bot-
tled Vintage (LBV) — vinho de
uma s6 colheita, engarrafado en-
tre 0 4.2 e 0 6.2 ano apds a vindi-
ma — deixa de ser negligencia-
vel. No Canadad, estas duas cate-
gorias tornaram-se dominantes.

Avocacao dos mercados condi-
ciona o programa e os destinati-
rios de promocdo que o IVDP -
Instituto de Vinhos do Douro e
do Porto traga anualmente, com
um orcamento de dois milhdes
de euros. A légica é “combinar a
‘especializacio com a tentativa
de combater a dependéncia de
uma familia de produtos”, expli-
ca Jorge Monteiro, presidente
do IVDP. O designio é sempre
puxar pelas categorias espe-
ciais, promover marcas proprias
e valorizar o produto. Por exem-
plo, no mercado interno, o esti-
mulo recai no consumo no canal

DOURO EXPORTADOR

Dez milhdes de caixas

A importancia do Porto e Douro
no reino vinicola atesta-se

com numeros. O IVDP certifica,
controla e promove 80%

das exportacoes dos vinhos

de qualidade. Em 12 milhoes
de caixas exportadas por ano,
9 milhdes sdo de Porto

e 500 mil de DOC Douro.

Cada litro de Porto ¢ vendido

a €4,23 e 0 de mesa a €3,66

Holandeses somiticos

O mercado holandés, com
uma queda de 11%, preocupa
0s exportadores.

Na Holanda, o preco é um
factor decisivo. No caso de
cortarem o subsidio a
aguardente (com um impacto
de 10% no preco final),

0 Porto perde este mercado
e sofre rudes golpes

na Bélgica e Franca.
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da hotelaria e restauracio. Em
Franga, centra-se nas categorias
especiais, valorizando o produto
junto de escansdes, endfilos e es-
colas de hotelaria. No Reino Uni-
do, a prioridade é alavancar os
«tawnies» velhos.

“O vinho do Porto tem grande
notoriedade e défice de conheci-
mento”, nota Jorge Monteiro,
para acentuar o contraste com
o0s restantes vinhos portugue-
ses. As empresas concordam e
reivindicam mais promocao. Os
exportadores sempre defende-
ram planos especificos para um
produto especifico, sem esta-
rem subordinados a programas
generalistas.

Mil especialistas em Copenha-
ga, 1200 participantes na 62 edi-
¢do de provas de vinhos de Dou-
ro ¢ Porto, em Toronto e Mon-
treal, 200 provadores em Viena
e Oslo, sdo exemplos recentes
de uma ofensiva promocional
que combina acgbes cirtirgicas
nos paises tradicionais com ini-
ciativas em mercados em cresci-
mento, como os nérdicos.
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