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vinhos de mesa

aumento continuo da qualidade

dos vinhos de mesa do Douro

deve-se, sobretudo, aos produto-
res-engarrafadores. A procura constante
de novos mercados, de sobreposicdo a
concoréncia € a si proprios, tem feito
destes agentes verdadeiros baluartes de
uma regido vinhateira que so qualitati-
vamente podera impor-se nos mercados
internacionais, perante a agressiva con-
corréncia de outros paises.

A nova expansdo de produtores-en-
garrdfadores, surgida no virar do milé-
nio, contribuiu, segundo o vice-presi-
dente do Instituto dos Vinhos do Douro
e Porto (IVDP), Jorge Dias, para dar
"enorme notoriedade" a regido. Socor-
re-se mesmo das ultimas duas edi¢des
da revista "Wine Spectator", em que
aparecem muito bem classificados mais
de uma dezena de vinhos do Douro.
"Um deles conseguiu 97 pontos, a mais
alta classificag@o alguma vez alcangada
porum vinho portugués”, refere.

Joaquim Morais Vaz, presidente da
Associacdo de Vitivinicultores Ex-
portadores e Produtores de Vinhos do
Porto ¢ Douro (AVEPOD), entende

que se a representatividade pudesse
ser medida por pontuagdes em con-
cursos e na imprensa da especialida-
de, os produtores-engarrafadores te-
riam "representacdo superior a qual-
quer outro operador. "S@o 0s nossos
vinhos que tém vindo arevelar-se pelo
Mundo fora", acrescenta.

Porém, o aumento destes agentes
pode ter aspectos negativos. "Duvido
que todos os produtores-engarrafadores
tenham sustentabilidade e viabilidade
para se manterem no mercado", nota
Jorge Dias. Neste contexto, ndorestard a
alguns deles outra saida que ndo seja en-
contrar formas de "associagdo ou coo-
peragdo", de modo a poderem ter escala
para enfrentar o mercado global. "E im-
pensavel ir para o mercado com cinco,
10 ou 15 mil garrafas. Pode funcionar
localmente e ao nivel do turismo, mas
ndo ao nivel global", sustenta.

Morais Vaz opina, por seu lado, que
entrar nesta actividade ¢ um "risco"
igual a outro qualquer. "Quem planta
macieiras ndo sabe se vai vender a pro-

dugdo toda. A proxima loja do chinés a

abrirndo sabe se vai ter sucesso", exem-

plifica. Dai que, quando um produtor
mete o seu vinho numa garrafa para o
vender, "deva saber que vai correr ris-
cos".

O presidente da AVEPOD, duvida,
no entanto, que toda a gente que estd a
aparecer no sector tenha capacidade
para singrar. "Ainda ha muito pouco
profissionalismo", sentencia. Defen-
didotambém para as adegas coopera-
tivas, este aspecto € eleito pelo vice-
presidente do IVDP como o mais im-
portante para que os operadores
consigam garantir um futuro risonho.
O momento dificil que o mercado dos
vinhos atravessa, as fortes restri¢gdes
ao consumo e a elevada concorréncia
dos novos paises produtores da Amé-
rica, Africa e Australia aconselham a
ter os pés bem assentes na terra. "E ne-
cessario estudar bem o mercado glo-
bal e saber as condi¢des para competir
nele", sublinha Jorge Dias. Entende
que esse sera o unico caminho a per-
correr, dado que o mercado nacional
estd "absolutamente saturado".
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