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Como por o
Douro na moda’:

e éunico e derara beleza, por que razao

ndo consegue o Douro entrar no circui-

to da moda, conseguindo, dessa forma,
materializar o seu potencial e, simultanea-
mente, atenuar a pobreza da regiao? Ou, pelo
contrario, essa incursio pelos roteiros do que
¢ massivamente aceite e frequentado confi-
gurariauma espécie de condenagao?

Longe de serunanime, aresposta é consen-
sual num aspecto: a melhor forma de promo-
ver 0 Douro € preserva-lo. "Preservé-lo", su-
blinha Paulo Cunha e Silva, professor da Uni-
versidade do Porto. "O Douro € um
ecossistema natural e cultural inico. Uma
paisagem com alma humana", define, rejei-
tando a "ditadura simplificadora da moda"
contrariaa "complexidade do Douro".

Tiago Pimentel, autor do projecto do futuro
Museu do Cda, também € avesso a ideia de
colocar a regiao na moda. "A moda ¢ eféme-
ra: vem, vai ¢ desaparece. A comemoragao
dos 250 anos da Regido Demarcada faz-nos
reflectir sobre valores ndo efémeros". O Dou-
rondo é efémero.

"Parte do seu encanto", torna Cunha e Sil-
va, "passa também por ai: por ndo estar exa-
geradamente na moda. Colocar o Douro na
moda, torna-lo 'fashion', 'prét- -a-porter', é
torna-lo 'light'. O Douro € denso. Deve man-
ter a sua densidade, a sua obscuridade, a sua
magia inexplicavel". E sustenta: "Ndo ha
nada mais insuportavel do que amoda de que
tudo tem que estar na moda. O maior encanto
do Douro € o facto de ser um dos segredos
mais bem guardados do pais".

Sendo certo que existir ndo basta para o
proteger e perpetuar, Tiago Pimentel defende
que "¢ importante desenvolver politicas no
sentido de fixar a populagdo para que o Douro
ndo se transforme numa paisagem morta".
Mas, insiste, "o mais importante é fazer apos-
tas selectivas e com marca de qualidade em
proporgdo inversa a quantidade". Até porque,
observa, "toda a gente fala em potencial, ou
seja, de coisaaindandorealizada". Serdessaa

chave: "Esse potencial vem mais do que ndo
foi destruido do que daquilo que pode viraser
feito".

O arquitecto traga um paralelo com os cen-
tros historicos, que precisam de ser revitaliza-
dos por terem entrado em decadéncia: "Os
casos referéncia sao aqueles que se mantive-
ramactivos, com vida. Sdo geralmente as zo-
nas mais caras de uma cidade. Isso tem a ver
comum fenomeno de qualificagdo, que passa
pelahabitagao, pelo turismo, etc. No Douro,
igual, porque investimentos negativos ja des-
truiram regides de potencial semelhante".

Mas ha quem considere que o Douro" ja
esta na moda", como entende Jodo Botelho,
cineasta de Lamego, que realizou, em 2002,
um documentario sobre o sitio onde nasceu,
"Viagem ao coragao do Douro. A terra onde
nasci". "Estar na moda, no entanto, ndo quer
dizer que a regifo nao precise de mais activi-
dades culturais e de divulgacao, porque a ex-
traordinaria situagao da natureza ndo basta",
reconhece.

Nesse sentido, propde a organizagao de
uma semana por ano dedicada ao Douro, com
ciclos de cinema, debates, excursdes e a reali-
zagdo de um filme, "menos pessoal, mais
concreto", passivel de ser distribuido pelo
Mundo inteiro para que as pessoas possam
saber o que estarealmente em causa. "O Dou-
rondo é s6 o vinho do Porto. A vinha, as pes-
soas, a encosta ndo sao possiveis de ver a par-
tir do interior de uma garrafa", afirma. "Ha
textos e fotografias maravilhosas sobre o
Douro que ¢ fundamental divulgar".

Jos¢ Manuel Dias da Fonseca, actual presi-
dente da Fundag&o Casa da Musica, no Porto,
corrobora: "A paixao pelo Douro tem que ser
vivida. Quem o conhece apaixona-se. Por
isso, € preciso dar a conhecé-lo. Mas para o
dar a conhecer € preciso saber preserva-1o".
Nao sdo tarefas, salvaguarda, que possam ser
desenvolvidas de forma autonoma.

HELENA TEIXEIRA DA SILVA
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