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Sinais animadores

e anode 2005 foi globalmente po-
sitivo paraa comercializagdo de
vinho do Porto". A analise feita

ao mercado pelo Instituto dos Vinhos do

Douro ¢ do Porto (IVDP) parece pouco

entusiasmante, mas a verdade ¢ que tra-

duzumarealidade muito importante para

o sector: com a inestimavel ajuda dada

pelas vendas do Vintage 2003, no ano

passado inverteu-se a tendéncia para a

quebra da quantidade de vinho do Porto

vendida que se manifestava ha ji quatro
anos consecutivos (desde2001). Aevolu-
¢a0 do prego médio foi igualmente positi-

va, o que jando se verificava desde 2003.

Os niimeros apurados até ao passado
més de Julho permitem antever um ano
com "um ligeiro crescimento, quer em
termos de quantidade de vendas, quer no
preco médio", diz Ana Cristina Melo,
chefe do Servigo de Estudo ¢ Economia
do IVDP. "Os sinais positivos ja vém de
2005. No ano passado, por exemplo, pela
primeira vez, as categorias especiais ul-
trapassaram os 10% no total de vendas.
Este ano, até Julho, estavamnos 18,7%, 0
que é um niimero bastante bom", refere a
especialista.

No ano passado, as empresas vende-
ram 10,4 milhdes de caixas de nove litros
(mais 1% do que em2004),aum pregode
médio de 4,32 euros por litro (mais 0,3%
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Exportacao remonta

ao século XIH

A produgdio devinho do Porto re-
monta cos tempos pré-historicos. A
ocupagdo romana incentivou-a. De-
pois da fundagdio da nacionalidade,
oseu valor e importéncia confinua-
ram, como demonstram forais con-
cedidos por alguns reisa cerfas vilas
situadas nas margens do Douro. A
exportagdio comegou a partir do sé-
culo Xlll, originariamente para Fran-
¢a. O Tratado de Methwen, assina-
doentre Portugal e Inglaterraem
1703, contribuiu decisivamente
parao desenvolvimento da regidioe
para o aumento das exportagdes.

do que noanoanterior), 0o que permitiual-
cangar um volume de negécios de 405
milhdes de euros (mais 1,2% do que em
2004). O peso das categorias especiaisno
volume de negdcios foi de 35,3% (mais
2.9 pontos percentuais relativamente ao
ano anterior). Os dados para os primeiros
sete meses deste ano mostram, de facto,
ligeiros aumentos nas quantidades vendi-
das e no volume de negdcios.

AFranga, aHolanda, o Reino Unido, a
Bélgica e os Estados Unidos da América
s40, por estaordem, os paises que mais di-
nheiro gastam a comprar vinho do Porto.
Asestatisticas ndo mostram grandes osci-
lagdes nos valores dos ultimos dez anos.
"Onegocio esta, de facto, estavel", expli-
ca Isabel Marrana, responsavel da Asso-
cia¢do de Exportadores de Vinho do Por-
to (AEVP). "E ndo se prevé que possam
existir grandes mudangas nos proximos
anos. A existirem, os crescimentos serao
sempre marginais". Ou seja: o potencial
deexportagaodo vinho do Porto esta qua-
se esgotado, 0 que se explica, entre outras
circunstancias, pelo facto de "os merca-
dos estarem todos muito bem trabalha-
dos", assinala Isabel Marrana. "Os mer-
cados muito apetitosos que nos faltam
conquistar, como a India e-a China, sio
muito dificeis, desde logo porque ha bar-
reiras culturais de grande relevancia”.
"N&o vejo muitas outras possibilidades
para melhorar os negocios que ndo pas-
sem pela aposta em categorias especiais
(LBV,reservas, vinhos com indicagao de
idade, vintage)", cujo prego € mais eleva-
do. "Nos produtos standard, ndo temos
hipotese: as grandes superficies esma-
gam os precos com muita facilidade",
conclui Isabel Marrana.

PAULOFERREIRA

Comercializacéao de vinho do Porto

Pipas de 550 litros
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